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Introduccion

La Orden de AGUSTINOS RECOLETOS forma parte
de una gran familia formada por religiosos, monjas,
fraternidades seglares y jévenes. Nuestra historia es
mas que centenaria y estamos presentes en muchos
paises.

Debemos conservar la unidad de esta gran familia so-
bre todo en lo importante: el seguimiento de Jesucristo
al estilo de san Agustin, segun nuestra tradicion reco-
leta. Sin embargo, también hay espacio para la diversi-
dad que nos enriquece a todos.

Esta realidad hace que afloren simbolos y logotipos di-
Versos que, en ocasiones, dificultan una identificacion
homogenea y adecuada.

Presentamos este MANUAL DE NORMALIZACION
DE IDENTIDAD AGUSTINO RECOLETA como parte
del proceso de revitalizacion de la Orden.

La Orden se ha identificado tradicionalmente con su
escudo. Partiendo de esta premisa, se elabora este
Manual, que sera el documento oficial que contiene

el sistema de signos visuales y la reglamentacion de
usos y aplicaciones.

El objetivo de este manual es dar a conocer la identi-
dad propia, establecer las diferencias con respecto a
otras instituciones y regular el uso interno de simbo-
los. Su adecuado uso permite dotar a la ORDEN DE
AGUSTINOS RECOLETOS de una imagen grafica ho-
mogenea Yy facilitar la identificacién y reconocimimien-
to de la institucion.

Este manual es de obligado cumplimiento.

Fr. Miguel Mir6 Miro
Prior General
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1. La marca agustinos recoletos

Este manual trata todos aspectos referentes al correc-
to uso de la MARCA AGUSTINOS RECOLETQOS, for-
mada por el Simbolo y el Logotipo.

Ninguno de los dos, en solitario, sustituye a la Marca
y no podra utilizarse como sustituto de la Marca com-
pleta o identificador normalizado, salvo las situaciones
excepcionales y con caracter decorativo, promocional
o publicitario y que detallaremos mas delante.

Tampoco se podra modificar la relacién de los elemen-
tos que forman la Marca, conservando la situacién y
proporciones entre el Simbolo y el Logotipo, estableci-
das para cada una de sus versiones.

[Para reproducir la Marca, se utilizaran siempre las ver-
siones contenidas en los soportes digitales que el se-
cretario general de la Orden de Agustinos Recoletos
proporcionara a tal fin.
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1.2. Valores de la marca

Los valores agustinos recoletos estan presentes en
nuestra actividad diaria, en lo que hacemos. Han de
influenciar cada una de las actividades que desarrolla-
mos, los servicios que prestamos; y las iniciativas que
proponemos y deben quedar plasmados en el resulta-
do final de todas nuestras actuaciones.

Los valores de la marca nos ayudan a proyectar y re-
forzar la idea de grupo. Suguieren las pautas que de-
finen el comportamiento que debemos seguir como
agustinos recoletos. La marca es el activo corporativo
mas importante de una empresa, es una riqueza para
todos los miembros de una organizacion y como tal
debe ser cuidada y difundida.

A continuacion exponemos los valores de la MARCA
AGUSTINOS RECOLETOS.
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d . t fuego, espiritu, calor, luz, pentecostés, aqustinos
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2. Investigacion creativa y diseno

2.1. La necesidad de identificarse

Todo grupo humano posee una personalidad corpora-
tiva que le identifica y le diferencia de otras.

La Orden de Agustinos Recoletos (OAR) es una orden
mendicante de la iglesia catélica. Nace en Toledo, Es-
pana, en el capitulo de la provincia de Castilla de la
Orden de San Agustin (OSA) en 1588.

La Orden de Agustinos Recoletos se ha identitificado
tradicionalmente con su escudo de armas que lo dis-
tingue de las otras 6rdenes e instituciones eclesiasti-
cas.

El papa Alejandro IIl en 1166 manda que todos los do-
cumentos que se remitan a la corte pontificia vayan
debidamente sellados para que tengan valor legal. A
partir de este momento todas las didcesis, monaste-
rios, 6rdenes religiosas y demas organismos eclesias-
ticos se ven obligados a emplear un sello con los sim-
bolos que los identifica.

Escudo Orden Escudo Orden
de San Agustin de Agustinos
(OSA) Recoletos (OAR)

~
Logotipo oficial de
LOGOTIPO OFICIAL la Orden de San
Orden de Agustin (OSA) usado
San Agustin (OSA) por los
Agustinos

Recoletos (OAR)

Escudo Orden
de Agustinos
Recoletos (OAR)
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Alo largo del siglo Xlll se da una difusién de la heraldi-
ca eclesiastica y sera en el siglo XIV cuando, ademas
del timbre de los documentos, se dé un crecimiento
del uso de escudos no solamente entre los arzobispos
y obispos, sino también en abades, priores, catedrales,
cabildos, colegios, monasterios y rectorados.

La Orden de San Agustin (OSA) nace en 1244 con la
union de distintos grupos de ermitanos italianos. En
1256 se consolida esta uniéon en Roma y surge como
orden mendicante continuadora de la tradicién mo-
nastica de san Agustin.

El fin primordial de sus miembros consistia en aspirar
a vivir como san Agustin, buscando la verdad en co-
munidad de hermanos.

prenanciache San Ncotis de Tolertng

Agustinos Recoletos (OAR)
Provincia Nicolas de Tolentino

OAR World

e...
4 Agustinos Recoletos

Agustinos Recoletos (OAR)
Provincia Ntra. Sra. de la
Candelaria

wirmagustingsrecaleloscon

Agustinos
Recoletos (OAR)
Provincia Santo

Tomas de Villanueva

Agustinos Recoletos
Provincia San José

r E‘r’&“'ﬁ::_l_.._l— -
ﬁ,‘ RECOLETOS

(_i. '“5’ Caolegio San Agustin
Lot | WIRTLD - CIENCIA - CARIDAD
' Fasam i



2.2. La Orden de San Agustin (OSA)

El primer escudo de la Orden que se conoce, se en-
cuentra en la publicacion de los “Sermones de San
Agustin”, editados en Basilea entre los anos 1494-
1495. Este escudo nos presenta un arco conopial bajo
el cual hay dos personas arrodilladas: un canonigo de
la Orden de San Agustin y un ermitano de la misma
Orden. Veneran un corazén atravesado por dos fle-
chas situado sobre un libro que sostiene un aguila. Las
alas estan flanqueadas por una mitra y un baculo. A la
derecha y en la parte superior se obserba una ciudad
que representa la Ciudad de Dios y que aparece tapa-
da por una estanteria de libros. En la parte inferior y al
fondo del grabado se puden ver muchos libros amon-
tonados y en desorden sobre el suelo. En la base del
grabado se indica su origen.

En la gran mayoria de los escudos de la Orden de San
Agustin (OSA) vy, particularmente, en los mas antiguos,
aparecen seis simbolos: el corazon, el libro, la correa, la
pluma, el baculo y la mitra. Con el tiempo se van sim-
plificando los elementos y desaparecen la mitra y el
baculo.

Colegio Romadera Colegio Santa Rita
Agustinos Agustinos
Recoletos (OAR) Recoletos (OAR)
Zaragoza Lima University of Negros
Espafa Peru Occidental - Recoletos
Agustinos Recoletos
(OAR) Bacolod City.
Filipinas
ha F'.i.l.-,-_;

e
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Escuela Parroquial Colegio Agustiniano University of San Jose
Santa Rita Campestre Recoletos
Agustinos Agustinos Recoletos (OAR) Agustinos Recoletos (OAR)
Recoletos (OAR) Palmira. Colombia Cebu City. Filipinas

College of Arts & Sciences Colegio Agustiniano Colegio Agustiniano
Uno - Recoletos Santo Tomas Cristo Rey
Agustinos Recoletos (OAR) de Villanueva Agustinos Recoletos (OAR)

Filipinas Agustinos Recoletos (OAR) Caracas. Venezuela
Caracas. Venezuela



2.3. Los simbolos agustinianos

Los simbolos tienen la capacidad de representar vi-
sualmente realidades invisibles. El corazdn representa
lo mas profundo e intimo de la persona: su inteligen-
cia, sus sentimientos y su voluntad. En el cristianismo
el corazon simboliza también la persona de Cristo en-
carnado.

El corazoén es el principal simbolo de la Orden de San
Agustin. Es un corazoén reverberado con una llama in-
flamada del amor de Dios que llevé a san Agustin a la
conversion y a la santidad.

Los corazones de san Agustin y de santa Teresa son
transverberados por la flecha del amor de Dios.

El libro simboliza las Sagradas Escrituras, la busqueda
de la Verdad, al propio san Agustin como Doctor de la
Iglesia y su magisterio teoldgico y espiritual.

La pluma simboliza la inteligencia y la sabiduria.

La mitra es uno de los atributos que se identifica con
la jerarquia y el poder eclesiastico, y simboliza la dig-
nidad episcopal del santo.

El baculo representa la tarea de defensa y guia de todo
pastor para con su rebano. El servicio y celo como
obispo.
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Argentina

College of Education
Uno - Recoletos
Agustinos Recoletos (OAR)
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El corazon del escudo agustiniano puede estar atrave-
sado por una, dos o tres flechas, e incluso cuatro. Una
sola refleja las palabras de San Agustin: “Habias asae-
tado mi corazon con tu amor y llevaba clavadas tus pa-
labras en mis entrarias”. Cuando son dos simbolizan el
amor de San Agustin a Dios y al préjimo. Y finalmente
tres o cuatro se emplean para guardar cierta simetria
en la composicidn, aunque es poco frecuente su uso.

En ocasiones también se incluye en el escudo la le-
yenda "Tolle lege”, “Toma y lee".

2.4 El escudo de la Orden de Agustinos Recoletos

La orden de Agustinos Recoletos consigue su plena
autonomia juridica de la Orden de San Agustin (OSA)
a principios del siglo XIX. El 16 de septiembre de 1912 el
papa santo Pio X le concede el rango de orden y a su
Superior mayor el titulo de Prior general.

La nueva Orden se identifica con su escudo, que sigue
los principios de la heraldica eclesiastica.

JAR
CONSOLACION JAR i
CIUDAD DE LOS NINOS
Costa Rica

b

LOGO JAR

SAN AGUSTIN AMYCIJAR
Chota. Peru

LOGO JAR

JAR
BREVES
BRASIL



2.5. Andlisis de laimagen que ofrecen

los agustinos recoletos

El analisis de la imagen de los distintos escudos y lo-
gotipos de la ORDEN DE AGUSTINOS RECOLETOS
ofrece las siguientes conclusiones:

La Orden se ha identificado desde su fundacién
por el uso de su escudo oficial, que no ha sufrido
practicamente variaciones.

Los elementos son los propios de la familia agus-
tiniana: corazén ardiente atravesado por una fle-
cha, libro, correa.

Se ha venido usando como propio el simbolo (lo-
gotipo oficial) de la Orden de San Agustin (OSA).
Esto genera confusién al usar la marca de otra
orden religiosa.

Las distintas provincias que forman la Orden se
identifican cada una con un logotipo distinto. No
se transmite imagen de unidad.

Los grupos JAR son los que mas adaptaciones y
modificaciones han hecho al logotipo oficial, in-
cluso inventando otros nuevos.

Con tanta variedad de logotipos se hace necesaria la
progresiva implantacién de una unica marca que per-
mita identificar facilmente a todos los agustinos reco-

letos.

manual identidad corporativa agustinos recoletos B

Escudo oficial. Escudo oficial.
Versioén utilizada en Versién actualizada
documentos oficiales en internet

Boceto del P. Babo
Archivos Curia General
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2.6. Necesidad de una marca propia

® | os agustinos recoletos necesitan una mar-
ca que contenga los valores de su TRADICION
agustiniana dandole un estilo de mas MODER-
NIDAD en el que primen los VALORES de los

SIMBOLOS. Una imagen que transmita, que sea Si son lo mismo,
visualmente limpia y simple para dar fuerza al deben parecer lo mismo
mensaje.

® Es necesario DISTINGUIRSE con claridad de la
Orden de San Agustin (OSA). No se puede usar
su logotipo oficial.

® Es necesario UNIFICAR la imagen de las distin-
tas provincias, de las FSAR y de las JAR, dando-
les una MARCA OFICIAL

® Esta marca oficial crea SENTIMIENTO DE PER-
TENENCIA y ayuda a sentirse IDENTIFICADO
dentro y fuera de la Orden.

® Esta marca da LEGITIMIDAD a los documentos
oficiales. Sera necesario por tanto una protec-
cion legal de su uso. Cualquiera no puede utili-
zarla.




3

Diseno

de una nueva
marca
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3.1. La marca agustinos recoletos

La marca AGUSTINOS RECOLETOS es la expresion visual de
su identidad. Esta compuesta por el simbolo (icono), el logotipo
(nombre), y los colores.

agustinos
recoletos

Simbolo Logotipo

marca = simbolo + logotipo

marca = simbolo + logotipo



3.2. Simbolo

El simbolo de la Marca Agustinos Recoletos representa un cora-
zon ardiente atravesado por un dardo. A los pies un libro abierto.

O+))+f+£& = )@

El simbolo no podra desligarse nunca ni representarse por sepa-
rado del nombre "AGUSTINOS RECOLETOS”, (salvo excepciones
puntuales), tampoco podra sufrir modificaciones en su formay co-
lores.

manual identidad corporativa agustisimbeiolirmagdll




3.3. Logotipo

El logotipo representa, tipograficamente, el nombre de
AGUSTINOS RECOLETOS.

El logotipo esta disefado especialmente para AGUS-
TINOS RECOLETOS y sus formas recrean un grafismo
unico.

Este logotipo nunca debera ser alterado ni en sus for-
mas ni en sus proporciones y tampoco se podra repre-
sentar aisladamente sin formar parte de la Marca, que
esta constituida por el conjunto de Simbolo y Logotipo
(salvo en casos excepcionales).

logotipo nombre

agustinos
recoletos
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3.4. Version principal de la marca

La version principal de la marca AGUSTINOS RECO-
LETOS es en formato horizontal. Es la forma que se
usara principalmente.

aqustinos
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3.5. Versiones oficiales g - ) .
version espano a g U S tl n O S
recoletos

La Orden de Agustion Recoletos
cuenta con tres idiomas oficiales.
Estas son las versiones oficiales de
la Marca en cada una de las lenguas.

auqustinian
recollects

version inglés

) aqostinianos
recoletos
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3.6. Plano técnico. Proporciones

Hemos creado una reticula para que a través de ella
se pueda construir la Marca en cualquier soporte, sea
cual sea su dimension o su medio de reproduccion.

Simbolo y Logotipo han de conservar siempre la si-
guiente composicion y proporcion entre los elemen-

tos.
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3.7. Contorno libre minimo.
Zona de seguridad

La marca AGUSTINOS RECOLETOS debe conservar a
su alrededor “siempre que se pueda” una distancia mi-
nima de seguridad, en la quie no se puede situar nin-
gun otro elemento que impida su visibilidad o reduzca
o distorsione su presentacion visual y notoriedad. Este
espacio afecta a la disposiciéon de cualquier elemento
grafico, texto, imagen, etc... a su alrededor.

A continuacion determinamos el contorno libre mi-
nimo que hay que dejar como una referencia util, no
obstante, siempre que se pueda, como norma gene-
ral, se mantendra el maximo espacio libre en torno a
la marca.

El valor de 2x es la referencia para crear un recuadro
alrededor de la Marca AGUSTINOS RECOLETOS para
reproducir la zona en la que no se podra insertar infor-
macion adicional, forma o texto.

2X

2X

. IZX

A\ "4

i IZX
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3.8. Colores corporativos

Los colores para impresion seran colores PANTONE
que aseguran la correcta aplicacion de los colores
corporativos del Simbolo, el color de fondo y el Logo-
tipo. En las siguiente paginas se definen las referen-
cias PANTONE y codigos cromaticos para poder ser
aplicados segun los diferentes soportes y medios de
impresion.

El sistema de color PANTONE es el cédigo universal
mas fideligno que existe y sirve de base y modelo para
cualquier sistema cromatico. Sobre el que se declinan
las equivalencias para impresiones en cuatricomia (c,
m, y, R) y visualizaciones en pantalla (r, g, b). Sirve de
referencia para estampaciones de color directo, tanto
en impresion convencional como de otro tipo: vinilos,
bordados, pintura industrial, etc.
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Pantone 485 C

Pantone 446 C

Pantone 7468 C

Pantone 7739 C

Pantone 1235 C



3.9. Los colores principales

Los dos colores corporativos principales seran el rojo
PANTONE 485 Cy el negro PANTONE 446 C.

El rojo expresa el corazéon ardiente agustiniano y el ne-
gro el color del habito y la correa.

Se utilizaran principalmente para la reproducciéon de
la Marca en sus diferentes variantes y aplicaciones
y también pueden ser utilizados como fondo liso en
soportes de comunicacion o de decoracion de la sede
corporativa y de las distintas casas de la Orden.

Con el objeto de estandarizar estos colores y asegu-
rar su correcta aplicacion en los distintos soportes y
medios de impresion, se define un color PANTONE de
referencia, aunque siempre que se pueda es aconseja-
ble utilizar como referencia valida los valores en RGB
que a continuacion se definen.

C 0%

M 95%

Y 100%

K 0%
Pantone 485

C 0%
M 0%
Y 0%
K 90%
Pantone 446

R
G
B
#
C

R
G
B
#
C

2270
33

25
E32119

60
60
59
3C3C3B
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3.10. Los colores complementarios )
C 84% R 2
M 35% G 122
Y 28% B 152
K 10% # 027A98
Pantone 7468 C
En esta pagina se definen los colores corporativos
complementarios.
La gama cromatica escogida quiere dar alternativas a
los dos colores principales. )
. . . . C 84% R O
Estas seran las Unicas variables permitidas. M 1% G 151
Y 94% B 67
K 1% # 009743
Pantone 7739 C

C 0% R 250
M 32% G 183
Y 93% B 17

K 0% # FAB71
Pantone 1235 C
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3.10.1. Variaciones autorizadas Pantone 485 C

Estas son las variantes de cada color autorizado.




3.10.2. Variaciones autorizadas Pantone 446 C

Estas son las variantes de cada color autorizado.
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3.10.3. Variaciones autorizadas Pantone 7468 C

Estas son las variantes de cada color autorizado.
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3.10.4. Variaciones autorizadas [Pantone 7739 C

Estas son las variantes de cada color autorizado.
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3.10.5. Variaciones autorizadas Pantone 1235 C

Estas son las variantes de cada color autorizado.




3.11. La Marca y colores principales

de fondo blanco

Los dos colores corporativos principales se deben
aplicar en sus principales manifestaciones, como por
ejemplo, publicaciones, carteleria, paginas web y en
las aplicaciones promocionales o publicitarias.

La Marca AGUSTINOS RECOLETOS debe aplicarse de
manera preferente sobre fondo blanco, que es el color
de fondo utilizado universalmente en la comunicacién
grafica, y es muy conveniente utilizarlo en aplicacio-
nes diversas, como por ejemplo, en papeleria, elemen-
tos publicitarios y promocionales.

En esta pagina se muestra la Marca AGUSTINOS RE-
COLETQOS sobre fondo blanco, que sera la forma mas
comun de representarla.

agustinos
recoletos



la marca y colores principales de fondo blanco

agustinos
recoletos

auqustinian
recollects

version inglés

aQostinianos
recoletos

C IR C IR € -

manual identidad corporativa agustinos recoletos
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3.12. La Marca y color
de fondo rojo y negro

Los colores rojo y negro son los colores que han de
utilizarse principalmente en el fondo.

En estas paginas se muestra la Marca sobre los dos
colores principales.

aqustinos
recoletos

auqustinian
recollects

aqostinianos

recoletos




tos

ole

| identidad corporativa agustinos rec

B manua

aqustinos
recoletos

auqustinian

recollects

aqgostinianos
recoletos
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3.13. La Marca
y colores de fondo complementarios

aqustinos
Los colores rojo y negro son los colores que han de re C O I e t O S

utilizarse principalmente en el fondo.

En esta pagina se muestra la Marca sobre los dos co-
lores principales.

aqustinos
recoletos

& agqustinos
recoletos
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3.14. Usos incorrectos

Cualquier uso incorrecto de las formas, proporciones,
colores corporativos y tipografias no especificadas en
este manual de identidad corporativa, quedaran exclui-
das del mismo y sera considerado como no apropiado
para su representacion, tanto impresa como digital.

recoleto

e

Usar la marca
de los agustinos

V-

’@a

a5ustinos

recoietas

(@) tinos
récoletos

30UNQ0S
Bcole

3aguysy nos

col

tos



3.15. La Marca en blanco y negro

aqustinos
Cuando la Marca AGUSTINOS RECOLETQOS no pueda
ser aplicada en color, como por ejemplo, en la pprensa re C O I e t O S

diaria o impresiones a una sola tinta, se aplicara en
color negro sobre blanco preferentemente.

auqustinian
recollects

agostinianos
recoletos
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3.16. Versiones principales de la Marca
Version horizontal

La Marca AGUSTINOS RECOLETQOS puede utilizarse
de dos maneras diferentes segun las necesidades es-
pecificas: una con el simbolo y el logotipo en disposi-
cion horizontal y otra con el simbolo y el logotipo de
manera vertical.

En esta pagina se muestra la version horizontal de la
Marca y en la siguiente pagina la version organizada
de manera vertical.

aqustinos
recoletos

auqustinian
recollects

aqostinianos
recoletos
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3.17. Versiones principales de la Marca
Version vertical

V. V. V.
aqustinos auqustinian agostinianos
recoletos recolletcs recoletos
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3.18. Versiones principales de la Marca
Version horizontal con direccion web

En esta paginay en la siguiente recogemos las versio-
nes de la Marca horizontal y vertical con la direccion
web.

aqustinos
recoletos

www.agustinosrecoletos.com

aqustinos
recoletos

www.agustinosrecoletos.com

aQustinos
recoletos

www.agustinosrecoletos.com




3.19. Versiones principales de la Marca
Versioén vertical con direcciéon web

V. V.
aqustinos aqustinos
recoletos recoletos

www.agustinosrecoletos.com www.agustinosrecoletos.com

manual identidad corporativa agustinos recoletos Wl

v,

aqustinos
recoletos

www.agustinosrecoletos.com




3.20. Representacion minima de la Marca

Para asegurar una correcta percepcion de la Marca
AGUSTINOS RECOLETQOS y que ésta sea percibida

con la mayor claridad posible, se aconseja que la an-
chura minima recomendada en su representacion sea .
de 25 mm. Este es el minimo absoluto. Siempre que @a?é’?g&"t%s

sea posible debe reproducirse a un tamano mayor.



3.21. Descripcion tipografica

Son las fuentes oficiales

que autoriza la Orden de Agustinos Recoletos
para todas sus comunicaciones.

Incluyen el logotipo, el slogan, la papeleria,

el sitio web y los textos corridos.

Logotipo

YORKVILLE
abcdefghijklmnfiopqrstuvwyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
01234567890 I"-$%&/O=P *";

Papeleria, texto y web

SANSATION
abcdefghijRImnnopgrstuvwyz
ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
01234567890°1"-$%8&/()=P™*";

SANSATION (ltalic)
abcdefghijRimnnopgrstuvwyz
ABCDEFGHIIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
01234567890°1"-5%&/()=P"*";

SANSATION (Bold)
abcdefghijRiImniopqrstuvwyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
01234567890°1"-$%86/()=P *";

SANSATION (Bold italic)
abcdefghijkRimninopqrstuvwyz
ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
01234567890°1"-$%6/()=Pc"*";
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3.22. Textura corporativa

En muchas de las aplicaciones de la imagen AGUSTI-
NOS RECOLETQOS como carteleria, packaging, etc, se
utilizara esta textura de fondo, formada por el simbolo
de la marca con una inclinacion de 15 grados y al 10%
en blanco.

Los colores de fondo son los autorizados por el Ma-
nual.




3.23. Inclinacion del simbolo

Como uno de los distintivos de la Marca se aceptara el
uso del simbolo con una inclinaciéon de 15°.

'l 15°

manual identidad corporativa agustinos recoletos Wl







4. Papeleria
corporativa




4. Papeleria Corporativa

Todos los elementos que integran este apartado de pa-
peleria corporativa llevan los mismos signos de identi-
dad visual de la Marca AGUSTINOS RECOLETQOS para
transmitir una imagen clara, unitaria y reconocible.

Considerando que la papeleria constituye un medio de
comunicacion privilegiado de gran difusion, es particu-
larmente importante respetar las normas establecidas,
con objeto de garantizar la identificacién de la Marca
por parte de los destinatarios.

Se han seleccionado los modelos de impresion mas
significaticos donde se han definido los elementos
tipograficos, estructura de diseno, tratamiento croma-
tico, posicion y proporcion del Identificador. Cada mo-
delo viene acompanado de una ficha técnica en la que
se describen y normalizan: formato, tipografia, colores,
tipo de soporte y sistema de impresion.
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4.1. Tarjeta de presentacion

Formato:

85 x 55 mm

radio de vértice: 5 mm
sustrato: propalcote 300 grs
tintas: 3x2

acabado: 2P + IUV
adicionales: repujado + troquel

www.agustinosrecoletos.com
curiageneral@agustinosrecoletos.com

aqustinos
recoletos

~

P. Javier Tello Vegas
secretario general

Curia Generalizia

degli Agustiniani Recolleti

Viale dell’Astronomia, 27

Casella postale 10760

00144 ROMA, ltalia

06 592 6534 -065921174
secretariogeneral@agustinosrecoletos.com




A4 modelo O1

l¢ 210 mm R
) 15 35mm 6 144 mm 10"
4.2. Carta A4 Modelo Ol
el ) ; www.agustinosrecaletos.com
;7 @aggﬁgg% o |commemeRa naaidsowinoaecsonta
Formato:
297 x 210 mm. (DIN A4)
Tipografia y colores:
Direccion web:
Sansation a 8 puntos Negrita. TrakRing 50%
Colores: Pantone 485 C - Pantone 446 C
Direccién: <
Sansation 6 puntos, regular. TraRing 50% ’
Color: Pantone 485 C .
£
Simbolo: 772
Inclinado al 15°, opacidad del 20% i
gﬁ
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210 mm

}410 40 mm 6 144 mm 10#
4.3. Carta A4 Modelo 02 5
E }@ aqustinos CURIAGENERAL ;:v:;;u:""ﬂs'imlflfsm:
Ty recoletos
Formato:
297 x 210 mm. (DIN A4)
Tipografia y colores: ¥
Direccion web:
Sansation a 8 puntos Negrita. TrakRing 50%
Colores: Pantone 485 C - Pantone 446 C
Simbolo:
Inclinado al 15°, opacidad del 100% §
gﬁ




4.4, Letter Modelo Ol

215,9 x 279,4 mm. (CARTA USA)

Tipografia y colores:

Direccion web:
Sansation a 8 puntos Negrita. TrakRing 50%
Colores: Pantone 485 C - Pantone 446 C

Simbolo:
Inclinado al 15°, opacidad del 10%

215,9 mm

A&

2794 mm

x

v.

aqustinos
recoletos

VICARIA DE VENEZUELA
PROVINCIA SAN JOSE

www.agustinosrecoletos.co

vicasjvenl@agustinosrecoletos.c

3
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45. Letter Modelo 02

215,9 x 279,4 mm. (CARTA USA)

Tipografia y colores:

Direccion web:
Sansation a 8 puntos Negrita. TrakRing 50%
Colores: Pantone 485 C - Pantone 446 C

Simbolo:
Inclinado al 15°, opacidad del 100%

2794 mm

2159 mm

wx

v

v aqustinos
recoletos

+39 060592065034

CURIA GENERALIZIA DEGLI AGOSTINIANI RECOLLETTI - Viale dell'Astronomia, 27 - Casella postale 10760 - 00144 ROMA, ITALIA - Tfno.

VICARIA DE VENEZUELA
PROVINCIA SAN JOSE

www.agustinosrecoletos.com
vicasjvenl@agustinosrecoletos.com
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4.6. Carnet

Formato:
55 x 85 mm

Sustrato: PVC calibre 30

tintas: full color x escala de grises El portador de este camet
acabados: ninguno

es un religioso de la Orden de

Agustinos Recoletos.

adicionales: troquel e C e
por favor devolverlo a:

Curia Generalizia »

degli Agustiniani Recolleti ~

Viale dell’Astronomia, 27

Casella postale 10760

> 00144 ROMA, ltalia

P. Rafael Vegas Ortiz 065926534 - 0659211 74

agustino recoleto secretariogeneral@agustinosrecoletos.com
sacerdote

A

{c O

X

aqustinos
recoletos

www.agustinosrecoletos.com
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4.7. Sobre americano Modelo Ol

220 mm |

€ >
L 10y 135 mm e 75 mm J
[ I »|
Formato:
110 x 220 mm
gl e
£l €
8
) )
aqustinos
1 @ recoletos
o
J,'-J,
220 mm »

INIANI RECOLLETTI - Viale ia, 27 - Casella postale 10760 U aqustinos
recoletos

110 mm
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N 5
agustinos aqustinos
recoletos recoletos

00
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5

Otros

elementos

de comunicacion







aqgustinos
recoletos

aqustinos
recoletos
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vehiculos bus

v aqustinos
recoletos

Colegio Agustiniano Cristo Rey
Caracas

Colegio Agustiniano Cristo Rey
Caracas

v aqustinos
recoletos

¥« aqustinos
recoletos
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6
Escudo
oficial
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6.1. Escudo oficial color

El escudo es el simbolo identificador que actlia como
emblema institucional de la Orden de Agustinos Re-
coletos.

El escudo no podra ser reproducido en ninguna forma
distinta a las recogidas en este manual. Tampoco po-
dra ser integrado con otros elementos para formar una
nueva marca o signo de identidad.

escudo oficial agustinos recoletos




escudo oficialiagusiines réealetdll

6.2. Escudo oficial version blanco y negro

Escudo a una tinta.

I,
.’/
D =

[
=
=

2 gt (1111117
= N
S
b
W
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6.3. Escudo oficial plano

2x 5x 10x 5x 2x

El area de reserva es el espacio que hay que dejar al- |
rededor del escudo. Ningun otro elemento podra reba- i
sar ese limite, evitando asi la contaminacion visual del }
escudo. 1

'/V

N\

2x

10x

11x

9%

2x

2x
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6.4. Escudo oficial reduccion maxima

Se marca como reduccion minima del escudo de 15 mm.
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6.5. Escudo oficial
elementos

ESTRELLA DE 6 PUNTAS
CAPELO: DE COLOR VERDE (SINOPLE)
ESCUDO

CORDON DEL CAPELO (VERDES CON
2 X 6 BORLAS VERDES -1,2,3). CORRESPONDE
A LA JERARQUIA DE ORDEN MENDICANTE.

CORREA AGUSTINO RECOLETA

CORAZON ARDIENTE ATRAVESADO POR UNA
FLECHA (GULES)

LIBRO ABIERTO

Xz




6.6. Escudo Orden Agustinos Recoletos
Colores

C 27% R 117
M 100% G 30
Y 100% B 24
K 35% # 75lel8
Pantone 484 C

C 21% R 146
M 100% G 30
Y 100% B 28
K 16% # 92lelc
Pantone 7620 C

C 17% R 163
M 100% G 29
Y 100% B 29
K 8% # a3idid
Pantone 7626 C

C 1% R 193
M 100% G 13
Y 95% B 32
K 1% # ¢10d20
Pantone 485 C

C 10% R 194

M 93% G 1

Y 93% B 25

K 2%  # c22a22
Pantone 349 C

C 39% R 121
M 45% G 103
Y 100% B 36

K 35% # 796724
Pantone 119 C

C 20%
M 21%
Y 80% B 83
K 4%  # c9b753
Pantone 7751 C

R 201
G 183

C 16% R 209
M 22% G 184
Y 89% B 93
K 3%  # dib83f
Pantone 7752 C

C 2% R 245
M 12% G 218

Y 80% B 84

K 0% # f5da54
Pantone 114 C

C 6%
M 9%
Y 62% B 126
K 0%
Pantone 127 C

C 2% R 249
M 5% G 234

Y 60% B 135

K 0% # f9ea87
Pantone 602 C

C 30% R 162
M 50% G 125
Y 75% B 78
K 10% # a27d4e
Pantone 729 C

C 0% R 250
M 32% G 182

Y 93% B 17

K 0% # FAB6II
Pantone 1235 C

C 2% R 247
M 8% G 225
Y 78% B 90
K 0% # f7el5a
Pantone 729 C

C 0%
M 0%
Y 0% 217

K 20% d9d9d9
Pantone Cool Gray 1 C

217
217

$WOR

C 0% R 177
M 0% G 177
Y 0% B 176
K 40% # blblbO

Pantone Cool Gray 5 C

C 0% R 88
M 0% G 87
Y 0% B 87
K 80% # 585757
Pantone 425 C

C 100% R 47
M 90% G 55
Y 0% B 136
K 0% # 2f3788
Pantone 287 C

C 99% R 34

M 77% G 53

Y 5% B 106

K 37% # 22356a
Pantone 294 C

C 99% R 45
M 77% G 71
Y 5% B 144
K 1% # 2d4790
Pantone 7687 C

C 90% R 56
M 33% G 101
Y 93% B 57
K 27% # 386539
Pantone 349 C

C 80% R 83
M 17% G 149
Y 93% B 74
K 3%  # 53954a
Pantone 7739 C

C 50% R 16l
M 0% G 191
Y 100% B 55
K 0% # albf37
Pantone 373 C
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6.7. Descripcion tipografica

Son las fuentes oficiales

que autoriza la Orden de Agustinos Recoletos
para todas sus comunicaciones.

Incluyen el logotipo, el slogan, la papeleria,

el sitio web y los textos corridos.

88

ESCUDO OFICIAL

PERPETUA

abcdefghijklmniiopqrstuvwyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
012345678901”-8%&/ ()=2;"*";

SANSATION (ltalic)
abcdefghijkImnfiopqrstuvwyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
01234567890°1™8%&/ ()=2,"*";

SANSATION (Bold)
abcdefghijklmniiopqrstuvwyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
01234567890a!”°$%&/():?é"*";

SANSATION (Bold italic)
abcdefghijklmniopqrstuvwyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
01234567890°!”-8%& /() =2, %



7
Emblema
de la Orden
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7.1. Emblema

El emblema esta compuesto por el escudo, acompa-
nado por el nombre de la Orden en latin en la parte
inferior y del lema en la superior.




manual identidad corporativa agustinos recoletos B

7.2. Emblemas de la Orden. Variantes
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8
Bandera




escudo oficial agustinos recoletos

8.1. Bandera de la Orden




El paso del color negro al blanco (llama)
representa el camino de transformacion
interior del hombre hasta alcanzar la unién
plena con Dios.

La llama blanca es Dios, la llama negra el
hombre.

Cada lengua de llama representa a cada
miembro de la comunidad, que arde y se
consume para hacer realidad el lema de la
Orden.

Elementos simbadlicos

ESCUDO DE LA ORDEN

LEMA DE LA ORDEN: COR UNUM ET ANIMA
UNA IN DEUM

COLOR BLANCO: SIMBOLO BAUTISMO, RESU-
RRECCION. DIOS. SALVACION

COLOR NEGRO: SiMBOLO HABITO, CORREA.

LLAMAS: SIMBOLO CORAZON ARDIENTE




Elementos de la bandera

Escudo de la Orden. En la parte
inferion lleva la leyenda y el ano
del nacimiento de la Orden.

Negro: simbolo del color del habito
y de la correa.

Color blanco: simbolo del bautismo
y de Cristo resucitado.

Llama: simbolo del corazén ardiente.

100 cm

150cm




o
Anexos
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9.1. EMBLEMAS
Provincia San Nicolas de Tolentino

Iy \
.
Dy =2

d
==
=
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9.2. EMBLEMAS
Provincia Nuestra Senora de la Candelaria
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9.3. EMBLEMAS
Provincia Santo Tomas de Villanueva

) 2
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9.4. EMBLEMAS

N

-

Provincia San Agust

.......

RO 2 ==
 —— o m—
W= _f‘.\ifra (=
=0 @___M\.N..s —
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9.5. EMBLEMAS
Provincia San José

S§e
S
N H
N &
N A
S[=

)

2
&

i
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EMBLEMAS

6

9

1a

Santa Rita de Casi

incia

Prov

=wd

I./
-~ g

1141111111111
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de la Consolacion
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= g 1\
1111111111711

Nuesta Se

EMBLEMAS
incia

Prov
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7

9
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9.8. EMBLEMAS
Provincia San Ezequiel Moreno
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