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1.1. Introduccion

El entorno actual en el que nos movemos exige una identidad clara y definida que
sea reconocible frente a otras organizaciones, y que hable por si sola de los valores
gue pretendemos vivir. Por ello, en 2016 la Orden de Agustinos Recoletos establecié
una nueva imagen corporativa, asumible en cualquiera de sus ministerios.

Cinco afios después, tras una primera fase en la que la marca ha sido bien acogida y
utilizada con agrado e identidad, la Orden se plantea un nuevo paso dentro de este
proceso: la adaptacion de esta imagen corporativa a todas las realidades en las que
trabaja. De este empefio surge este documento, que tiene por objetivo proporcionar
herramientas a cada ministerio, para adoptar una misma imagen y ser claramente
reconocidos en todos los lugares donde el carisma agustino recoleto esta presente.

1.2. Uso autorizado

Este Manual de Identidad Visual recoge las pautas corporativas que deben se-
guirse, para la aplicacion y uso de la marca agustinos recoletos por un tercero,
siempre y cuando este se encuentre debidamente autorizado para ello mediante
la correspondiente licencia que le autorice su uso.

Todas las marcas que se incluyen aqui estan protegidas por derechos de Propie-
dad industrial e intelectual. En ese sentido, su uso y reproduccién queda prohibi-
do a menos que esté expresamente autorizado.

La presente guia, asi como todo su contenido, es propiedad de la Orden de Agus-
tinos Recoletos.

1.3. Qué vas a encontrar

Los recursos que te vamos a presentar estan pensados para que puedas adaptar
de forma facil la imagen corporativa agustina recoleta en tu ambiente u obra.

En este documento vas a encontrar:

» Las pautas para seleccionar el logo que debes usar.
» Lasreglas basicas para una correcta utilizacion.

» Laforma de adaptarlo con el software lllustrator y Adobe Photoshop.

aqustinos recoletos

manual de identidad corporativa « 7



Ztidad e Imagen




2.1. Quienes somos Los Agustinos Recoletos en el mundo

Los Agustinos Recoletos

Los Agustinos Recoletos son una orden religiosa formada por cerca de 1.000
religiosos que, viviendo la vida fraterna en comunidad, quieren seguir a Cris- ’ ‘
to, casto, pobre y obediente; buscan la verdad y estan al servicio de la Iglesia; o i
se esfuerzan por crecer en la caridad segun el carisma de san Agustiny la in- w =S
tensidad propia de la Recoleccion, movimiento de interioridad y radicalidad \\{\ A
evangélica. ' 0 ;' < A
En el siglo XVI, algunos religiosos Agustinos de la Provincia de Castilla, impul- "
sados por un especial carisma colectivo, deseaban vivir con renovado fervor
y nuevas normas la forma de vida consagrada que san Agustin fundé en la ’
Iglesia, ilustré con su doctrina y ejemplo, y ordend en su santa Regla. Algo r
similar ocurrié, a comienzos del siglo XVII, en la Provincia Agustiniana de Co-
lombia.
Carisma . .
Argentina Italia
Los Agustinos Recoletos son herederos de la forma de vida suscitada por san Brasil Indonesia
Agustin (354-430) y asumida, en el siglo XIll, con espiritu mendicante por la
Orden de San Agustin (Gran Unidon de 1256). Después de mas de tres siglos China México
de historia, en 1912, fueron reconocidos por la Iglesia como orden religiosa
autdénoma. Colombia Panama
Costa Rica Peru
La familia agustina recoleta
Cuba Reino Unido
La Familia Agustina Recoleta esta conformada por las distintas congrega- N Cr .
ciones femeninas, los movimientos juveniles y la Fraternidad Seglar Agus- Espana Republica Dominicana
t'ing Recoleta. Todgs ellas viyen el carisma agustino recoleto con sus pecu- Estados Unidos Sierra Leona
liaridades. La Familia Agustina Recoleta la conforman las Monjas Agustinas
Recoletas, las Misioneras Agustinas Recoletas, Augustinian Recollect Sisters, Filipinas Taiwan
las Agustinas Recoletas del Corazdn de Jesus, las Agustinas Recoletas de los
Enfermos, la Fraternidad Seglar Agustina Recoleta y las Juventudes Agusti- Guatemala Venezuela

nas Recoletas.
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2.2. Los beneficios de tener una imagen corporativa

VALOR
Da mayor valor
ala marca

——3— C—@

REPUTACION
Mayor confianza
y respeto hacia
la institucion

IDENTIFICACION
Ser facilmente
reconocibles

y recordados

DISTINCION
Distinguirse
visualmente
de la “competencia”

COHERENCIA POSICIONAMIENTO
Dota de coherencia Mejora el

a todas nuestras posicionamiento de
comunicaciones nuestra institucion

en la sociedad

2.3. Si somos lo mismo, {por qué no parecemos lo mismo?

En cada sitio, un logo distinto

Si uno hace un recorrido por internet buscan-
do en los distintos paises las parroquias, cole-
gios, conventos, se dara cuenta de los distintos
simbolos, logotipos, tipografias que aparecen.

Podemos decir que casi hay un logotipo dis-
tinto en cada ministerio.

Esto refleja falta de coherencia, y resta mucha
confianza

aqustinos recoletos

ustinos

1)
W—

Cuando usamos la marca de otro

Es también muy frecuente ver cémo usamos
la marca de los agustinos (OSA) en nuestros
ministerios (OAR). Sin duda alguna, todos so-
mos miembros de la misma familia, pero so-
mos distintos. No podemos usar la marca de
otros, porque generamos dos problemas:

» A nivel interno no terminados de tomar
conciencia de nuestra singularidad. No
tenemos clara nuestra identidad.

» A nivel externo generamos, en el mejor
de los casos, confusién. En el peor, sim-

plemente no existimos.

manual de identidad corporativa « 10
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3.1. La marca

La marca Agustinos Recoletos ha evolucionado desde la primera ver-
sién aprobada por el Capitulo general de 2016. Respetando lo que se
dice en ese manual, damos un paso mas buscando adaptarnos al en-
torno digital, y dar respuesta a nuevas necesidades.

Importancia de la marca

El elemento fundamental de laimagen o identidad corporal es la Mar-
ca, un vehiculo de comunicacién funcional y transmisor de indenti-
dad.

Su funcidn es: distinguir, diferenciar, hacer conocer y memorizar a los
Agustinos Recoletos. Por eso, se deben respetar todas y cada una de
las normas de este Manual, con el fin de lograr un uso homogéneo y
correcto de la Marca.

La Marca de los Agustinos Recoletos se compone de Simbolo y Logo-
tipo.

» Simbolo o Imagotipo: es un distintivo grafico, una imagen o
un signo que sustituye y simboliza el nombre. En esta marca, el
simbolo es el corazén ardiente atravesado por el dardo, sobre un
libro abierto.

» Logotipo: del griego ‘Logos’ (palabra o discurso de base) y Tipos
(acunaciénn o impresién). Se podria definir como “palabra dibu-
jada”.
En ningun caso, el logotipo podréd aparecer de forma aislada (sin ir

acompanado del simbolo). Por el contrario, el simbolo si podra ir sin el
logotipo, siguiendo las indicaciones incluidas en este Manual.

aqustinos recoletos

aqustinos
recoletos

Simbolo

Logotipo

marca = simbolo + logotipo
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3.2. El simbolo

El simbolo de la Marca Agustinos Recoletos representa un
corazén ardiente, atravesado por un dardo. A los pies, un
libro abierto.

El simbolo quiere ser la suma de los distintos elementos
gue han usado los agustinos a través de la historia para
identificarse: el corazén (amor), la llama (fuego ardiente,
pasion), la flecha (fuerza, misién, objetivo), el libro (Biblia,
busqueda de la verdad). Son simbolos usados por San
Agustin de Hipona.

Significado

En el MANUAL DE IDENTIDAD de los agustinos recoletos se
desarrolla lo que desea expresar con el simbolo:

» CORAZON. Vivimos en comunidad de hermanos el
amor de Dios.

» FUEGO. Espiritu Santo, calor, luz, Pentecostés, pasion,
amor.

» FLECHA. Servicio, sacrificio, apostolado, pasién, cruz.

» LIBRO. Verdad, Amistad, Felicidad, Biblia, Descanso,
Consuelo.

O+?)+f+ _—— = )@

Los Agustinos Recoletos somos continuadores de la tradi-
cién monastica de san Agustin de Hipona (391-430). Su Re-
gla es la mas antigua de Occidente.

aqustinos recoletos
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3.3. El logotipo

El logotipo representa, tipograficamente, el
nombre de AGUSTINOS RECOLETOS.

El logotipo esta diseflado especialmente para
los AGUSTINOS RECOLETOS, y sus formas re-
crean un grafismo unico.

Este logotipo nunca debera ser alterado, ni
en sus formas ni en sus proporciones. Tam-
poco se podra representar aisladamente sin
formar parte de la Marca, que esta consti-
tuida por el conjunto de Simbolo y Logotipo
(salvo en casos excepcionales).

aqustinos
recoletos

versioén espanola

aqostinianos
recoletos

version portuguesa

aqustinos recoletos

aQustinos
recoletos

auqustinian
recollects

versioén inglesa

aqostiniani
recolletti

version italiana
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3.4. Versiones de la marca

Version principal
Conviene utilizar siempre que sea posible la disposicion principal de

la marca. Si se presentan claros problemas de espacio o de adecua-

cion al formato especifico de una pieza, se puede emplear la version
secundaria.

agustinos
recoletos
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3.4. Versiones de la marca

Version secundaria

Esta version solo se utiliza cuando hay limitaciones de tamano, y la
version principal no aporta suficiente claridad visual. Es el caso de al-
gunas aplicaciones de patrocinio.

aqustinos
recoletos
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3.5. Version positivo/negativo

Version principal

aQUStlﬂOS Positivo
recoletos

3.6. Versiones negro/blanco

La version en blanco y negro del logotipo ha sido desarrollada para
aquellos casos en los que no sea posible imprimir el logotipo en color.

Versién principal
Negro

aqustinos
recoletos

aqustinos recoletos

Version principal
Negativo

aqustinos

recoletos

Versién principal
Blanco

aqustinos

recoletos
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3.7. Reticula. Planimetria

La Marca se construye mediante una cuadricula que nos permite su
colocacién en cuarquier soporte, sea cual sea su dimensidén o su me-

dio de reproduccion.

Simboloy Logotipo han de conservar siempre la siguiente composion

Yy proporciéon de los elementos.

Las referencias “"X

un

partir de la division del ancho del corazén en 4 partes.

aqustinos recoletos

17x

en la versidn principal y secundaria se forman a
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3.8. Espacio de seguridad

Para asegurar la legibilidad es necesario dar el suficiente espacio de
seguridad alrededor de la marca.

El espacio de seguridad ideal para las versiones principal y secundaria
es de 1x.

Con el icono se usara la misma proporcion.

O
w

O
N
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3.9. Tamano minimo

En algunas aplicaciones habra que reducir considerablemente el ta-
mano de la marca. Se han definido tamanos minimos para cada ver-
sion del logotipo para aportar legibilidad y claridad:

Version principal 25 mm (impresion) 94 px (digital)
Version secundaria 18 mm (impresion) 68 px (digital)

Para tamanos inferiores deberd usarse sélo el simbolo o el logotipo
por separado.

Version primaria Version secundaria
. Bmm ;. 18mm
K :
; aqustinos i
@ recoletos  Impresion -
: : gqustinos: Impresion
i recoletos

Y
- aqustinos @
recoletos  Digital :

Bqustinos: Digital
i recoletos
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3.10. Inclinacion del simbolo

Como uso de los distintivos de la Marca se aceptara el uso del simbolo
conuna inclinacion de 15°.

3.11. Tramas de repeticion

Se contempla una trama de repeticion del simbolo -sin el logotipo-

para las aplicaciones que asi lo requieran. El simbolo debe ir inclinado
15°, como se indica en el apartado superior.

GL, &9 \
L,dldfzdi @dﬁ V)
f@d?@ dz(g@d
Dy, adz,,_@

aqustinos recoletos

Negativa en color corporativo (Pantone 485¢)
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3.12. Usos incorrectos

En este apartado indicamos los usos incorrectos de la Marca. aq USt O

Con el objetivo de salvaguardar la unidad en la Identidad Agustinos fGCOl
Recoletos, cualquier alteracién en sus proporciones, colores, fuentes o
disefo estd prohibida.

Alineaciones
no contempladas

0 el Logotipo
A continuacidon indicamos distintos ejemplos de usos incorrectos.

Deformacién horizontal

Alineaciones odificacion libre del Simbolo
no contempladas o el Logotipo. Alteracién color

0 oficial (otra fuente Logotipo no oficial (otra fuente) Uso de la Marca corporativa con contorno

del simbolg de los agustings (0SA) ntroducir el Simbolo en letras u objetos Superposicién de Logotipo o texto al Simbolo
oficial.
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4.1. Introduccion

La fuerza del color

El color corporativo se convierte en un lenguaje visual que posee una
gran fuerza y, por ello, realiza una funcién identificadora en primer
lugar.

Tiene, ademas ,una funcién nemotécnica; nos ayuda a recordar, al
identificarnos con un color determinado.

Por eso, al usar siempre los colores corporativos marcados, fomenta-
mos el recuerdo de la Marca Agustinos Recoletos en las personas, y
conseguimos un buen posicionamiento.

Significado de los colores principales de la Marca:

» ROJO: Pasion, fuerza, corazon, fuego.
» NEGRO (90%): Poder, valentia, elegancia, sobriedad.
» GRIS (5%): Sencillez, verdad, respeto.

Colores Pantone

Los colores para impresion seran colores PANTONE, que aseguran la
correcta aplicacion de los colores corporativos del Simbolo, el color de
fondo y el Logotipo. En las siguiente paginas, se definen las referen-
cias PANTONE y cédigos cromaticos, para poder ser aplicados segun
los diferentes soportes y medios de impresion.

El sistema de color PANTONE es el cddigo universal mas fideligno que
existe, y sirve de base y modelo para cualquier sistema cromatico so-
bre el que se declinan las equivalencias para impresiones en cuatrico-
mia (c, m, Yy, k), y visualizaciones en pantalla (r, g, b). Sirve de referencia
para estampaciones de color directo, tanto en impresién convencio-
nal como de otro tipo: vinilos, bordados, pintura industrial, etc.

aqustinos recoletos manual de identidad corporativa « 25



4.2. Colores corporativos

Colores principales ) ROJO - Pantone 485 C
Los dos colores corporativos principales seran el rojo PANTONE 485 ¢ 0% R 2270
Cy el negro PANTONE 446 C. M 9 % G 33

Y 100 % B 25
El rojo expresa el corazén ardiente agustiniano, y el negro el color K 0 % # E32119

del habito y la correa agustiniana.

Se utilizaran principalmente para la reproduccién de la Marca en
sus diferentes variantes y aplicaciones, y también pueden ser util-
ziados como fondo liso en soportes de comunicaciéon o de decora-

cién de sedes corporativas, comunidades y casas de la Orden. ) NEGRO 90% - Pantone 446 C
. . C 0 % R 60
Con el objeto de estandarizar estos colores, y asegurar su correcta M 0 % G 60
aplicacion en los distintos soportes y medios de impresién, se defi- Y o 0/0 B 59
. . (0]
ne un color PANTONE de referencia, aunque siempre que se pueda K 90 % # E3C3C3B

es aconsejable utilizar como referencia valida los valores en RGB
gue a continuacioén se definen.

aqustinos
recoletos

Pantone 485 C Pantone 446 C
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Colores complementarios

) AZUL - Pantone 7468 C
En esta pagina se definen los colores corporativos complementa- C 8 % R 2
ros. M 3 % G 122
La gama cromatica escogida quiere dar alternativas a los dos colo- Y 2% B 132

K 10 % # 027A98

res principales.

Estas seran las Unicas variables permitidas.

AZUL CLARO - Pantone 637 C

El Simbolo puede utilizarse, de manera complementaria y sin sus-
tituir al oficial, en los colores establecidos. Por el contrario, la Marca )

nunca podra ir en los colores complementarios, sino que debera ir C 0 % R 247
sobre los colores complementarios de la forma establecida en las M 0 % G 247
siguientes paginas. Y 0 % B 248

K 5 % # 4acle0

) VERDE - Pantone 7739 C

C 84 % R 0

M 11 % G 151

Y 94 % B 67

K 1 % # 009743

AMARILLO -

C 0 % R 250

M 32 % G 183

Y 93 % B 17

K 0 % # FAB711

GRIS 5% - Pantone P8 3-9C

C 0 % R 247
M 0 % G 247
Y 0 % B 248
K 5 %  #F7F7F8
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4.3. Versiones de la marca en color

La Marca solo podra sufrir alteraciones de color de la forma
indicada en esta pagina.

Versién en color Versiones complementarias

aqustinos

recoletos

aqUStinOS Version en gris 5%
reCOIGtOS Pantone P8 3-9C

aqustinos
recoletos

Version en negro 90%

Pantone 446 C
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4.4. Marca y colores

En el uso cotidiano de la Marca se pueden dar situaciones en las
gue la Marca esté superpuesta en un color o una fotografia. En
estos casos se debe utilizar de la forma aqui indicada.

Sobre fondo blanco

aqustinos
recoletos

aqustinos
recoletos

Siempre se debe utilizar esta ver-
sidn en formatos a color sobre fon-
do blanco.

Solo se permite utilizar la version
complementaria, en negro 90%, si
el formato es en blanco y negro.

aqustinos recoletos

Sobre fondo de color

v.

aqustinos
recoletos

aqustinos
recoletos

)
.
) :
aqustinos
@ recoletos

)

aqustinos
recoletos

Sobre fondo de color se usara la
marca en una tinta (gris 5% o negro
90%), salvo que la legibilidad permi-
ta la version principal.

Sobre una imagen

U aqustinos
recoletos

Primara la legibiblidad como crite-
rio de eleccién entre una versiéon y
otra.
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5.1. Tipografias oficiales

Las tipografias empleadas en la Marca Agustinos Recoletos, ya sean prin-
cipal o complementarias, poseen caracteristicas de funcionalidad, son ra-
pidas en su legibilidad y cumplen las necesidades de los entornos digitales
(tabletas y teléfonos). El uso de las tipografias aporta identidad y unidad.

Tipografia principal - Montserrat

Debe ser la tipografia principal en documentos, publicaciones, rotulacion,
titulos, redes sociales, elementos visuales... Es la Unica permitida para
acompanfar la Marca en los distintos niveles.

Montserrat Light
Montserrat Light Italic
Montserrat Regular
Montserrat Italic
Montserrat Medium
Montserrat Medium Italic
Montserrat Semibold
Montserrat Semibold Italic
Montserrat Bold
Montserrat Bold Italic

aqustinos recoletos

Tipografia secundaria - Myriad Pro

Se propone como tipografia secundaria, para documentos, publicaciones...

Myriad Pro Condensed

Myriad Pro Condensed Italic

Myriad Pro Condensed Bold
Myriad Pro Condensed Bold Italic
Myriad Pro Regular
Myriad Pro Italic

Myriad Pro Semibold
Myriad Pro Semibold Italic
Myriad Pro Bold

Myriad Pro Bold Italic

Tipografia secundaria - Sansation

Se propone como tipografia secundaria para documentos, publicaciones...

Sansation Light
Sansation Light Italic
Sansation Regular
Sansation Italic
Sansation Bold
Sansation Italic
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Edificios histéricos - Colus Tipografia manuscrita - Desyrel

Fuente destinada a los edificios histéricos, patrimonio de la humanidad... Cuando sea necesario una tipografia mas informal o el efecto de escritura a
mano, se usara esta fuente.
COLUS
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVYXYZ DeSU,reQ
ABCDEFGHIJLMNOPQRSTUVXYZ ABCDEF&]‘HIJKLMNOPQR?I—UVXVZ

1234567890 ¢&2li $%6/()= abedefghijlmnopgrstunxyz

1234567896 ;7! $%¢/0)=

Textos liturgicos y legales - Arno Pro

o Iconos - Icofont
Fuente para textos litdrgicos o legales.

Para iconos en documentos y publicaciones, se propone esta tipografia.

Arno Pro Regular

Arno Pro Bold

Arno Pro Light Display ".ﬁ @ D!%PP @ //@ z 2a=

Arno Pro Light Display %,»QQ/) ¢ & {2 y'I'u@@ PP 3
Arno Pro Caption é ‘ M AP WS ? 4 2
Ao Jro Smen S YOH@wSOSEAAC G
Arno Pro Display Ao F..‘ \! tf @QM o oou_:
Arno Pro Italic Caption o 2'%ariss: f ff § - QKNG
Arno Pro Italic SmText LQOYQNBE230RV e &K
Arno Pro Italic b e€>9 % \ @f@%{@& ri
Arno Pro Italic Subhead

Arno Pro Italic Display

Arno Pro Semibold SmText

Arno Pro Semibold

Arno Pro Semibold Italic

Arno Pro Bold Caption

Arno Pro Bold Italic
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6diomas




6.1. Idiomas

La marca tendra cuatro versiones de idiomas: espanol, inglés, portugués
e italiano. No se acepta ninguna otra version. La marca en idiomas puede
utilizarse de la forma indicada en este manual.

aqustinos
recoletos

Versiéon espanola

agostinianos
recoletos

Version portuguesa

aqustinos recoletos

auqustinian
recollects

Version inglesa

agostiniani
recolletti

Version italiana
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7a general




7.1. Primer nivel

El primer nivel del desarrollo de la Marca para la Curia general puede escri-
birse en una o dos lineas, a la derecha de la marca y separado por una linea
sencilla. El texto debe escribirse en el estilo Montserrat Bold 10 pt, con interli-
neado de 12 pt.

En el primer nivel, debera estar la Curia general, el Prior general, el Secretario
general, los secretariados, organismos e institutos que dependan de la Curia
general.

h ] ]
/ L [/ .
¥4 aqu 1 ****‘;":;";‘;“‘""‘“"‘“" v aqustinos [ ﬁ@EﬁETF*E*********
n recoletos B recoletos g line
. ) .
aqustinos bri | aqustinos . |
recoletOS rior genera recoletos Secretario genera
aqustinos

recoletos | Curia general
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aqustinos Secretariado general de
recoletos | vocaciones y Juventud

aqustinos | Secretariado general de
recoletos | espiritualidad y Formacién

aqustinos | Secretariado general
recoletos | de Apostolado

aqustinos Equipo de
recoletos | revitalizacion

aqustinos | Comisién de
recoletos | comunicacion

& O O O O

aqustinos recoletos

aqustinos Instituto de Espiritualidad
recoletos | e Historia

aqustinos | Oficina de
recoletos | comunicacién

aqustinos | Consejo Econémico
recoletos | y de patrimonio

aqustinosS | Comisién de
recoletos | Apostolado Social

aqustinos | Archivo
recoletos | general

2 & & & &
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7.2. Segundo nivel

El primer nivel del desarrollo de la Marca para la Curia general se escribe en
un estilo distinto, para diferenciarla del primer nivel. A la derecha de la mar-
cay separado por una sencilla linea, se escribe el organismo principal en el
estilo Montserrat Bold 12 pt, con interlineado de 14 pt; y en la linea inferior, el
organismo concreto en el estilo Montserrat Regular 10 pt, con interlineado 12
pt.

En el segundo nivel deben estar los organismos dependientes de cuales-
quiera de los secretariados, comisiones y equipos de la Curia general.

) aqustinos Secretariado general de ) aqustinos Secretariado general de
recoletos | Vocaciones y Juventud recoletos | Apostolado
Seccion JAR Seccion Apostolado Educativo
) | , | ,
aqustinos Secretariado general de aqustinos Secretariado general de
recoletos | Espiritualidad y Formacién recoletos | Vocaciones y Juventud
Seccidn FSAR Seccidn Vocaciones
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7.3. Versiones secundarias

En situaciones concretas donde la marca deba ir desarrollada en cuales-
quiera de sus niveles y sobre un fondo de color o imagen, primara la version
principal (1y 2). Solo en el caso en que la legibilidad no sea posible, la Marca 'y
el desarrollo podran ir en GRIS 5% - Pantone P8 3-9C (3y 4).

aqustinos | Comisién de
recoletos | Apostolado Social

) _ aQustinos | secretariado general de
aqustinos | secretariado general de

recoletos | Espiritualidad y Formacion
recoletos | vocaciones y Juventud Seccién FSAR
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7.4. Soportes

Cartas y protocolos
Modelo 1- Protocolos y documentos oficiales
1. Marca con el desarrollo de Curia general

2. Direccién web y correo electrénico
Montserrat Semibold 10 pts
Colores Pantone 485 C - Pantone 446 C

3. Direccién
Montserrat Regular 6 pts
Color: Pantone 485 C

4. Simbolo
Inclinado a 15° opacidad del 20%

aqustinos recoletos

agustinosrecoletos.com
curiageneral@oar.it

Prot. CG 82/2021
A LA FAMILIA AGUSTINO RECOLETA
Queridos hermanos y hermanas:

En la alegria de este tiempo de Pascua, al celebrar la solemnidad de la Ascension del
Sefor, reavivemos nuestra fe para saber reconocer a JesUs presente entre nosotrosy
caminar juntos como Iglesia y como Familia agustino recoleta.

Les comunico con alegria que hemos recibido la peticion del Secretariado general
de Vocaciones y Juventud de la Orden, Seccién JAR, para que proclamemos “Patro-
nos de las JAR a los santos Alipio y Posidio, amigos de San Agustin; cuyo ejemplo de
vida, fraternidad, amistad y fidelidad al carisma agustiniano, se constituyen en un
referente para los jovenes de nuestro tiempo”.

Ciertamente, junto con Agustin estan sus amigos Alipio y Posidio. Los dos
compartieron con él momentos importantes de su vida, tanto en la comunidad
como luego siendo obispos buscando servir a la Iglesia.

San Agustin llama a Alipio “hermano de mi alma” (Conf. 9,7), con él compartié los
errores de la juventud. En las Confesiones narra que estaba cerca de él en los tiem-
pos de lucha interior y también en el momento de su conversion.

A Posidio, san Agustin le llama: “santo amigo y colega” (ep. 101, 1). Posidio escribio
con admiracion la vida de Agustin, en ella afirma que durante cuarenta anos le unio
a Agustin “una amistad concorde y dulce” (Vida de san Agustin, 31).

Como Prior general, y con el sentir unanime del Consejo, manifestado en la sesion
del dia 11 de mayo de 2021, DECLARO A LOS SANTOS ALIPIO Y POSIDIO PATRONOS
DE LAS JUVENTUDES AGUSTINAS RECOLETAS. Confiamos que con su ejemploy su
intercesion los jovenes JAR encuentren en la fe el sentido de su vida y que vivan la
amistad, la fraternidad y el servicio a los demas con esperanzay alegria.

El Movimiento eclesial juvenil JAR ha cumplido ya 25 afos de vida. Siguiendo este
itinerario de vida cristiana, los jovenes aprenden a caminar juntos, a compartir sus
experiencias en el encuentro con JesUs y a vivir la amistad, la fraternidad y la soli-
daridad. Su corazén inquieto busca como Agustin “amar y ser amado” (Conf. 311) vy
con él pueden decir y sentir: “es feliz el que te ama a ti Sefor, y ama al amigo por ti"
(Conf.2,914).

Fr. Miguel Miré Miré
Prior general

CURIA GENERALIZIA DEGLI A(

STINIANI RECOLLETTI - Viale dell’Astronomia, 27 - Casella postale 10760 - 00144 ROMA, ITALIA - Tfno.: +39 060592065034
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Cartas y protocolos
Modelo 2 - Documentos oficiales de secretariados
1. Marca con el desarrollo del secretariado

2. Direccién web y correo electrénico
Montserrat Semibold 10 pts
Colores Pantone 485 C - Pantone 446 C

3. Direccién
Montserrat Regular 6 pts
Color: Pantone 485 C

4. Simbolo
Inclinado a 15° opacidad del 20%

aqustinos recoletos
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CURI

agustinosrecoletos.com
cas@oar.it

CONVOCATORIA DE REUNION

Estimados hermanos:

Por la presente se convoca a los presidentes del Equipo de trabajo de la Comision
de

Apostolado Social de la Orden a la reuniéon que se celebrara el 21 de septiembre de
2021 a las 4PM (horario Roma/Italia) en modalidad telematica.

El orden del dia sera el siguiente:

1. Presentacion de la situacion de cada pals: una breve exposicion de un maximo de
5 minutos, indicando los avances, dificultades y propuestas.

2. Acompanamiento de ARCORES.

3. Presentacion de la consulta de la Comision.

4. Ruegos y preguntas.

Le pedimos gque confirme su asistencia a la reunion enviando un mensaje antes
del 21 de junio a nuestro correo electronico.

Esperando poder contar con su presencia, reciba un cordial saludo.

Presidente de la Comisién de Apostolado Social
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Sobres
1. Marca con el desarrollo de Curia general

2. Simbolo
Inclinado a 15°, opacidad del 20%

3. Solapa en rojo con marca y direccién en Montserrat
regular 10.

aqustinos recoletos

Curia Generalizia degli Agostiniani Recolletti
Viale dell'’Astronomia, 27 — 00144 Roma (ltalia)

’ agustinos
recoletos
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Carpeta corporativa
Modelo 1
1. Marca

2. Simbolo en negro

Opacidad del 20% ) :
aqustinos
@ recoletos

3. Direccién y redes sociales, en Montserrat regular 10
color gris 5%.

/ aqustinos
recoletos

CURIA GENERALIZIA DEGLI AGOSTINIANI RECOLLETTI
Viale dell’Astronomia, 27 - 00144 Roma (Italia)

stin o c ner

S0}9|0J9)
soulysnbe A
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Carpeta corporativa

Modelo 2

1. Marca

2. Trama en distintas tonalidades de gris

3. Direccién y redes sociales en Montserrat regular 10
color gris 5%.

aqustinos recoletos

CURIA GENERALIZIA DEGLI AGOSTINIANI RECOLLETTI
Viale dell’Astronomia, 27 - 00144 Roma (Italia)

© agustinosrecoletos.com € curiageneral@oar.it
© @oarecoletos @) Orden de Agustinos Recoletos
©® @oarecoletos ) Agustinos Recoletos

Y aqustinos
recoletos

S0}9|0d3)
soulysnbe )
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Tarjetas de visita e ~
) agqustinos
Modelo 1- Marca general recoletos

Modelo 2 - Curia general Antonio Carrén de la Torre
Consejero general

Modelo 3 - Secretariados u organismos

Viale dell'Astronomia, 27
00144 Roma (Italia)

657 879 578
L antoniocarron@oar.it

anverso Antonio Carron de la Torre

reverso aQUStinOS Consejero general
recoletos

Viale dell’Astronomia, 27
00144 Roma (Italia)

657 879 578
° antoniocarron@oar.it
© @oarecoletos @ Orden de Agus e etos @ Agustino etos

Antonio Carron de la Torre
Presidente

Viale dell'Astronomia, 27
00144 Roma (Italia)

657879 578

L cas@oar.it
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Firma de mail
Modelo 1- Marca general, para Prior general

Modelo 2 - Desarrollo con Curia general, para secretario ge-
neral y consejeros generales

Modelo 3 - Organismos y secretariados

aqustinos recoletos

) aqustinos
recoletos

© agustinosrecoletos.com @ curiageneral@oar.it
© @oarecoletos @ Orden de Agustinos Recoletos
©® @oarecoletos @ Agustinos Recoletos

© agustinosrecoletos.com @ curiageneral@oar.it
© @oarecoletos @ Orden de Agustinos Recoletos
@oarecoletos @ Agustinos Recoletos

© agustinosrecoletos.com @ curiageneral@oar.it
© @oarecoletos @ Orden de Agustinos Recoletos
@oarecoletos @ Agustinos Recoletos

Miguel Miré OAR
prior general

mail@oar.it
534 5328 3294

Juan Pablo Martinez OAR
secretario general

mail@oar.it
534 5328 3294

Antonio Carron OAR
presidente

mail@oar.it
534 5328 3294
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Bincias




8.1. Primer nivel

El primer nivel del desarrollo de la marca para las Provincias se debe escribir
en dos lineas, a la derecha de la marca y separado por una linea sencilla. El
texto debe escribirse en el estilo Montserrat Bold 10 pt, con interlineado de
12 pt.

El primer nivel es Unicamente para el nombre de la Provincia. Los secretaria-
dos y comisiones provinciales, asi como vicarias y delegaciones, deben ir en
el segundo nivel.

0 B
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DS imeralinea
egunda linea
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aqustinos | Provincia aqgostinianos | Provincia
recoletos | san Nicolas de Tolentino recoletos | santo Tomas de Vilanova

aqustinos Provincia auqustinian | Province of
recoletos | Nuestra sefiora de la Candelaria recollects | st. Ezekiel Moreno
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8.2. Segundo nivel

El segundo nivel del desarrollo de la marca para las provincias se escribe en
un estilo distinto para diferenciarlo del primer nivel. A la derecha de la mar-
cay separado por una sencilla linea, se escribe el organismo principal en el
estilo Montserrat Bold 12 pt, con interlineado de 14 pt; y en la linea inferior el
organismo concreto en el estilo Montserrat Regular 10 pt, con interlineado 12

pt..

En el segundo nivel deben estar las vicarias, delegaciones, los organismos
y secretariados de la Provincia, teniendo que aparecer en el primer nivel el
nombre de la Provincia.

aqustinos Provincia
recoletos | san Nicolas de Tolentino

Curia provincial

agqostinianos | Provincia
recoletos | santo Tomas de Vilanova

Apostolado educacional

aqustinos Provincia
recoletos | Nuestra Senora de la Candelaria

Delegacion de Panama

aqustinos recoletos

auqustinian
recollects

aqustinos
recoletos

aqustinos
recoletos

Province of
St. Ezekiel Moreno

Commission on Communications
and Publications

Provincia
San Nicolas de Tolentino
Vicaria de México - Costa Rica

Provincia
Santo Tomas de Villanueva
Vicaria de Venezuela
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8.3. Tercer nivel

El tercer nivel del desarrollo de la marca para las provincias se escribe en un
estilo distinto para diferenciarse del primer nivel. A la derecha de la marcay
separado por una sencilla linea, se escribe el organismo principal en el estilo
Montserrat Bold 12 pt, con interlineado de 14 pt; en la linea inferior el orga-
nismo concreto en el estilo Montserrat Regular 10 pt, con interlineado 12 pt; y
en la cuarta linea, siguiendo el estilo de la tercera linea pero en mayuscula, el
tercer nivel.

Montserrat Regular 10 pt
INTERLINEADO 12

En el tercer nivel deben estar los paises, las vicarias o las secciones de los
secretariados.

aqustinos Provincia auqustinian | province of
recoletos | San Nicolas de Tolentino recollects | st. Ezekiel Moreno
Comisién de Comunicacion Commission on Social Apostolate
VICARIA DE MEXICO - COSTA RICA SIERRA LEONE

aqustinos Provincia aqustinos Provincia
recoletos | Nuestra Senora de la Candelaria recoletos | Santo Tomas de Villanueva
Comisién de Apostolado Educativo Secretariado de Apostolado
PANAMA SECCION EDUCATIVA
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8.4. Versiones en color

En situaciones concretas en las que la marca deba ir desarrollada en cual-
quiera de sus niveles y sobre un fondo de color o imagen, primara la version
principal (1). Solo en el caso de que la legibilidad no sea posible, la Marca y el
desarrollo podran ir en GRIS 5% - Pantone P8 3-9C (3 y 4). Asimismo, como
version secundaria, se permite utilizar el desarrollo de la marca junto al sim-
bolo (2).

Provincia
Nuestra Seinora de la Candelaria

aqustinos recoletos

aqustinos | Provincia
recoletos | santo Tomas de Villanueva

aqustinos Provincia
recoletos | San Nicolas de Tolentino

Secretaria provincial
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8.5. Convivencia con otros logos

Cuando la marca de Agustinos Recoletos acompane los logos de las provin-
ciales, debe hacerlo con una linea de separacién y un espacio de 6rmm entre
una marca y otra. La imagen corporativa de la Provincia debe ir proporcional
en altura a la marca de Agustinos Recoletos.

La Marca de Agustinos Recoletos debe ir en su version principal. En caso de
gue, por motivos de legilibidad, no sea posible, debe ir en versién GRIS 5% -
Pantone P8 3-9C.

Esta version se utilizara de forma secundaria en publicaciones, carteleria o
recursos digitales (web o redes sociales). No obstante, se recomienda utilizar
la versién principal: marca + desarrollo de la Provincia.

agustinos ‘ VA provincia de .
san nicoLas
recoletos E}l s TOLeNTINO

aqustinos

recoletos

aqustinos recoletos

aqustinos
recoletos

aqustinos
recoletos

aqustinos
recoletos
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8.6. Soportes

Cartas y protocolos

1. Marca con el desarrollo de Provincia, vicaria u
organismo

2. Direccion
Montserrat Regular 6 pts
Color: Pantone 446 C

4. Simbolo
Inclinado a 15° opacidad del 20%

aqustinos recoletos

Queridos hermanos y hermanas:

En la alegria de este tiempo de Pascua, al celebrar la solemnidad de la
Ascension del Sefor, reavivemos nuestra fe para saber reconocer a Jesus
presente entre nosotros y caminar juntos como Iglesia y como Familia
agustino recoleta.

Les comunico con alegria que hemos recibido la peticion del Secretaria-
do general de Vocaciones y Juventud de la Orden, Seccién JAR, para que
proclamemos “Patronos de las JAR a los santos Alipio y Posidio, amigos
de San Agustin; cuyo ejemplo de vida, fraternidad, amistad y fidelidad al
carisma agustiniano, se constituyen en un referente para los jévenes de
nuestro tiempo”.

Ciertamente, junto con Agustin estan sus amigos Alipio y Posidio. Los dos
compartieron con él momentos importantes de su vida, tanto en la comu-
nidad como luego siendo obispos buscando servir a la Iglesia.

San Agustin llama a Alipio “hermano de mi alma” (Conf. 9,7), con él com-
partié los errores de la juventud. En las Confesiones narra que estaba cer-
ca de él en los tiempos de lucha interior y también en el momento de su
conversion.

Experiencias en el encuentro con Jesus y a vivir la amistad, la fraternidad y
la solidaridad. Su corazén inquieto busca como Agustin “amar y ser ama-
do" (Conf. 31,1) y con él pueden decir y sentir: “es feliz el que te ama a ti
Sefor,y ama al amigo por ti" (Conf. 2, 9,14).

Prior provincial

Queridos hermanos y hermanas:

En la alegria de este tiempo de Pascua, al celebrar la solemnidad de la
Ascension del Sefor, reavivemos nuestra fe para saber reconocer a Jesus
presente entre nosotros y caminar juntos como Iglesia y como Familia
agustino recoleta.

Les comunico con alegria que hemos recibido la peticion del Secretaria-
do general de Vocaciones y Juventud de la Orden, Seccién JAR, para que
proclamemos “Patronos de las JAR a los santos Alipio y Posidio, amigos
de San Agustin; cuyo ejemplo de vida, fraternidad, amistad y fidelidad al
carisma agustiniano, se constituyen en un referente para los jovenes de
nuestro tiempo".

Ciertamente, junto con Agustin estan sus amigos Alipio y Posidio. Los dos
compartieron con él momentos importantes de su vida, tanto en la comu-
nidad como luego siendo obispos buscando servir a la Iglesia.

San Agustin llama a Alipio “hermano de mi alma" (Conf. 9,7), con él com-
partié los errores de la juventud. En las Confesiones narra que estaba cer-
ca de él en los tiempos de lucha interior y también en el momento de su
conversion.

Experiencias en el encuentro con Jesus y a vivir la amistad, la fraternidad y
la solidaridad. Su corazén inquieto busca como Agustin “amar y ser ama-
do” (Conf. 3]1]1) y con él pueden decir y sentir: “es feliz el que te ama a ti
Senor, y ama al amigo por ti" (Conf. 2, 9,14).

Vicario de Venezuela

ARIA DE VENEZUELA | PR OLETO:
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Carpeta corporativa
Ejemplo
1. Marca

2. Simbolo en negro
Opacidad del 20%

3. Direccién y redes sociales en Montserrat regular 10
color gris 5%.

aqustinos recoletos

DELEGACION DE PANAMA | AGUSTINOS RECOLETOS
Avenida San Agustin-Costa del Este
Apartado 0816-01109 - Panama
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Tarjetas de visita

Modelo 1- Provincia

Modelo 2 - Secretariado, vicaria o delegacion

reverso

aqustinos recoletos

aqustinos

recoletos

anverso

Sergio Sanchez
prior provincial

Paseo de la Habana, 127
28036 Madrid (Espafia)

657 879 578
info@agustinosrecoletos.org

/

Eddy Omar Polo
vicario

\

Calle Real de la Pastora, 12
1010A Caracas (Venezuela)

657 879 578
vicario@satovi.org

/
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Carteleria

En la carteleria siempre debe aparecer la Marca de Agusti-
nos Recoletos. En la medida de lo posible, se debe represen-
tar la Marca con el desarrollo de la provincia y el organismo

Si es necesario.

Se deben respetar los colores corporativos. En caso de que
afecte a la legibilidad, se puede utilizar la versién alternativa.

/ agostinianos
recoletos

Provincia
Santo Tomas de Vilanova

aqustinos recoletos

CUIDAR EL
PLANETA.

v,

agqustinos
recoletos

Provincia
San Nicolas de Tolentino
Comision de Apostolado Social
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Publicaciones

En las publicaciones de las Provincias debe aparecer como
marca principal la marca de Agustinos Recoletos, siguiendo
las directrices sefaladas en este manual.

aqustinos recoletos

BOLETIN

de la Provincia Nuestra Sefiora de la Candelaria

aqustinos

recoletos
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et eatur adit vel int occus isquia destrum
et mos ad mi,sim imi, seque perior reicil
et es parciliquiae ressimaio mi,esequaspic
tem et eum hillupta dolorest ipsunt volent
earciun tusapic tincidus sam dolor sustiur
as ullam, ut dolore digendae sunt.

Min ea nem net atio. Catur aut min re quias

it voluptaquo elibus,
‘accum fuga. Et alis id quamenim dolorion
natibus ex et ute explabor am nonsereris
cus aboris modiore poreruptatus aut quat
accae peruptat quae corectemos dolest as
explitaepe plam hicia verio mod quibus
as ut ditatet et fugitatem recte pores et
latur susandi cum et occum videssequae

dolupta taquodi nitassi omnil it
laborep ersped quate rem qui quo quas
eume eum ipsa vendicia dollaut eatio
quaspers ipsuntur?

iunt et
laborrum volupta tiaeces aliqui offictur?
Obit, nis etum quo con nonet hicidi aut

et aut essedit aut moloritaecus nonesed

quunt.Asi conseque ni officii
sciendi doluptatur si aut autatin recto quis
ea con entiumq uiatem laut utem inctate
sent volenihicab ipsandae nonseror repu-
dam rerum, serion pos nate ligni officim
que volorum utem fuga. Ut aut enda pre

quate dit volupta tiosaec
aborenimolo ma sit rem eum explatqui in
exeribusda peres si sin rae la dolore ma
quae pliquam incimillab ipicienda
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Senalética

En las sedes de curias provinciales, vicarias y delegaciones
se debe colocar de forma visible en el exterior la marca de
Agustinos Recoletos, de tal forma que sea facil asociar el
edificio con la Orden de Agustinos Recoletos.

En el interior, se propone realizar nuevos indicadores con la
marca oficial, de tal forma que esté presente en las comuni-
dades.

Ejemplo en la sede de la Curia provincial de la Provincia San Nicolas de Tolentino. Ejemplo en la sede de la Vicaria de Argentina.
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Firma de mail
Modelo 1- Marca provincial
Modelo 2 - Desarrollo para vicarias y delegaciones.

Las comisiones y secretariados provinciales utilizaran el
modelo 1, con la marca provincial.

aqustinos recoletos

© agustinosrecoletos.com @ curiageneral@oar.it
© @oarecoletos @ Orden de Agustinos Recoletos
©® @oarecoletos @ Agustinos Recoletos

© agustinosrecoletos.com @ curiageneral@oar.it
© @oarecoletos @ Orden de Agustinos Recoletos
©® @oarecoletos @ Agustinos Recoletos

© agustinosrecoletos.com @ curiageneral@oar.it
© @oarecoletos @ Orden de Agustinos Recoletos
@oarecoletos @ Agustinos Recoletos

Alfonso Pérez OAR
consejero provincial

mail@oar.it
534 5328 3294

Eddy Omar Polo OAR
vicario

mail@oar.it
534 5328 3294

Nahuel Saenz OAR
delegado

mail@oar.it
534 5328 3294
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Redes sociales

En redes sociales, se recomienda el uso del desarrollo como
avatar. Con el objetivo de ser diferenciados, se propone iden-
tificar cada provincia con un color corporativo, siguiendo el
ejemplo de la parte inferior.

Asimismo, se permite la convivencia de las marcas de Agus-
tinos Recoletos y la provincial, aunque se debe especificar la
marca de Agustinos Recoletos para cumplir con el objetivo

de facil identificacién del carisma, segun se plantea en este
documento.

Propuesta
por
colores

Propuesta alternativa
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9unidades




9.1. Primer nivel

En el primer nivel del desarrollo de la marca para las comunidades se debe
escribir el nombre de la comunidad. El texto debe escribirse en dos lineas, en

el estilo Montserrat Bold 10 pt, con interlineado de 12 pt.

N
/ .
ustinos lpmral ea
l A A A
B recoletos g line

) .
aqustinos | convento
recoletos | Ntra. sra. del Buen Consejo

) .
aqustinos | Comunidad
recoletos | san José

) .
auqustinian | Talavera
recollects | House of Prayer

) .
aqostinianos | Comunidade
recoletos | pauini
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9.2. Segundo nivel

El segundo nivel del desarrollo de la marca para las comunidades se escribe
en un estilo distinto para diferenciarse del primer nivel. A la derecha de la
marca y separado por una sencilla linea, se escribe el organismo principal en
el estilo Montserrat Bold 12 pt, con interlineado de 14 pt; y en la linea inferior
el organismo concreto en el estilo Montserrat Regular 10 pt, con interlineado
12 pt..

En el segundo nivel debe estar la ciudad en la que se ubica la comunidad. En
el caso en el que el nombre de la comunidad se quiera acompafar del nom-
bre de la Provincia, se deberan seguir las indicaciones de la siguiente pagina.

aqustinos | comunidad auqustinian | san sebastian
recoletos | santo Tomas de Villanueva recollects Community
Cranada Manila
) . . ) . .
agostinianos | comunidade aqustinos | comunidad
recoletos | santo Agostinho recoletos | san José
Maringa Madrid
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9.3. Tercer nivel

El tercer nivel del desarrollo de la marca para las provincias se escribe en un
estilo distinto para diferenciarse del primer nivel. A la derecha de la marcay
separado por una sencilla linea, se escribe el organismo principal en el estilo
Montserrat Bold 12 pt, con interlineado de 14 pt; en la linea inferior el orga-
nismo concreto en el estilo Montserrat Regular 10 pt, con interlineado 12 pt; y

p o . ; . Montserrat Regular 10 pt
en la cuarta linea, siguiendo el estilo de la tercera linea pero en mayuscula, el
tercer nivel. INTERLINEADO 12

En este caso, en el segundo nivel debe estar la Provincia y el pais en la tercer
nivel.

aqustinos Comunidad aUQUStlﬂlaﬂ San Sebastian
recoletos | santo Tomas de Villanueva recollects | community
Provincia Santo Tomas de Villanueva Province of St. Ezekiel Moreno
GRANADA MANILA

aqustinos | Comunidad aqustinos | Comunidad
recoletos | san José recoletos | san Joaquin de las Ferias
Curia general Provincia Ntra. Sra. de la Candelaria
MADRID BOGOTA
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9.4. Edificios histéricos

Los edificios/conventos de la Orden de Agutinos Recoletos que son histé- )
ricos y tienen un interés cultural especial, deberdn seguir las directrices de agustinos
este apartado. El nombre aparecerd a la izquierda con la tipografia Colus en N OMB RE | recoletos
tamanfo 28pt. Los nombres mas largos pueden ir a tamafo 20pt. Separado

por una linea, con las mismas caracteristicas que en los otros desarrollos, se A

colocara la marca de Agustinos Recoletos.

NOMBRE DEL CONVENTO EN COLUS FONT E MARCA DE LOS AGUSTINOS RECOLETOS

Solo se puede utilizar, como opcidn secundaria, la marca completa en color LiNEA DE SEPARACION
blanco.

) .
YUSO | g ssstins,
) . ) .
MARCILLA | (3 23stince LA POPA | C°3stincs
) . ) .
MONTEAGUDO | (ﬁ agustinas HOSPITALICOS | dj agustinas

) : ) :
CANDELARIA | Cﬁ colatos SAN SEBASTIAN | gﬁ coletos
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9.5. Soportes

Documentos oficiales y horarios
1. Marca con el desarrollo de Comunidad y ciudad.

2. Direccion
Montserrat Regular 6 pts
Color: Pantone 446 C

4. Simbolo
Inclinado a 15° opacidad del 20%

aqustinos recoletos

Horario de comunidad
07:00: Laudes, Visperas y meditacion
08:00: trabajo de los religiosos
13:45: visita al santisimo y hora intermedia
14:00: almuerzo y recreo comunitario
15:00: trabajo de los frailes

20:00: misa con el rezo de las visperas
(los sabados es rosario y visperas)

21:00: cena y recreo comunitario

23:00: silencio mayor
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Placa de entrada

Marca con el desarrollo de Comunidad.
Material: Metacrilato o similar.
148 mm
210 mm
Ejemplo en la Comunidad Santa Rita de Madrid. Ejemplo en la Comunidad del Colegio Internacional San lldefonso y Santo Tomas de Villanueva de Roma.
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Dependencia de
la casa

Rotulacion de la comunidad

L . )
Disefilo en metacrilato mate de color negro. ﬁ Aseo

Basedelcm.

Logotipo de la Orden en metacrilato mate de color rojo. Logotipodela
Tira de metracrilato mate de color blanco. Orden
Simbolo y texto en vinilo.

Para las habitaciones, colocar un aplique que permita introducir

una tira de papel con nombre.

Este disefo es una propuesta. Se aceptaran otros disefos
siempre que se respeten las normas de este Manual.

Simbolo

Bl bl |oteca AseO Fr. Simén Puertas
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Diseno de la comunidad

Propuestas para el diseno de cristaleras y otras salas en las
comunidades.
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9.6. Soportes para edificios histoéricos

Senalética
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10.1. Primer nivel

) .
En el primer nivel del desarrollo de la marca para las parroguias se debe Montserr.at Bold 12 | aQUStmOS
escribir el nombre de la parroquia. El texto debe escribirse en dos lineas, en el Interlineado 14 recoletos
estilo Montserrat Bold 12 pt, con interlineadode14pt. ~ mm - - -—-————— - A---------=------
El nombre debe ir a la izquierda. Separado por una linea, la marca de los
Agustinos Recoletos a la derecha. LiNEA DE SEPARACIGN
\ [TTT TN
|m#ra I"n‘éa : u‘ dQUSTINOS
A eg.un’d.a linea " recoletos
. . . ) .
Parroquia ‘ / aqustinos Parroquia | aqustinos
San Nicolas de Tolentino recoletos Santa Rita recoletos
- ) -
Paréquia | agostinianos Our Lady of | ) auqustinian
Santo Agostinho recoletos Mount Carmel Parish recollects
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10.2. Segundo nivel

En el segundo nivel del desarrollo de la marca para las parroquias se debe
escribir la ciudad donde se encuentra la parroquia. El texto debe escribirse en

dos lineas, en el estilo Montserrat Regular 10 pt, con interlineado de 12 pt

Parroquia

San Nicolas de Tolentino
Ciudad de México

Parroquia

Sagrado Corazon
Manizales

Paroquia
Santo Agostinho
Novo Leblon - Rio de Janeiro

aqustinos recoletos

fv
fv
fv.

aqustinos
recoletos

aqustinos
recoletos

agostinianos
recoletos

Montserrat Bold 12
Interlineado 14

) aqustinos
recoletos
Montserrat Regular

________________ é_______________

LINEA DE SEPARACION

. ) :
Parroquia | aqustinos
Santa Rita recoletos

Madrid

. ) )
Parroquia ’ aqustinos
La Santisima Trinidad recoletos
Maracaibo

Our Lady of | } auqustinian
Mount Carmel Parish recollects
Cebu City
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10.3. Version secundaria

Cuando, por motivos de espacio o porgue no sea necesario incluir el logotipo,
sea necesario, se puede utilizar el desarrollo junto con el simbolo, separado

por una linea.

Parroquia

San Nicolas de Tolentino
Ciudad de México

Parroquia

Sagrado Corazon
Manizales

Paréquia
Santo Agostinho
Novo Leblon - Rio de Janeiro

aqustinos recoletos

Montserrat Bold 12 /
Interlineado 14

LINEA DE SEPARACION

Parroquia ‘
Santa Rita
Madrid

Parroquia

La Santisima Trinidad
Maracaibo

Our Lady of | )
Mount Carmel Parish

Cebu City
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10.4. Soportes

Documentos

Para comunicaciones de la parroquia, hojas parroquiales u horarios, entre
otras cosas, la marca debe utilizarse de la forma indicada en este apartado.

Direccion de parroquia
Telefono
pPagina web

INFORMACION SOBRE CATEQUESIS

Tere, moventem, que abentes inc inatil halabus se
vendi clestan damplicavem silis moveri perum pri
sereore conum, quo eorum urips, Castis aus et inihi,
fatem super auterio cchus, que in hocchum, vividem
firis, utere prortum aperic omninum pati, unum nos
teretionu entelibunum terdintrae consupp licaeli,
nos ante qui pretore nontem dem ia is? Quit? Aliur
hocaperum tantrator actum omne intis cor quam auc
rena, fauc rem id iam teri publicit; no. Fuit.

Anu igitum fortier fenatus ulinam eto ta norum am
nerei prarbis hori, nondius hebusa mus elum rest
facte, sus An tri parions upicit L. Potissi mustanum
publisq uasdactam ingulis temolut is igilicae pubili,
quon tabem tebefes faudam.

Git, nis, quemus pernitilica adducta, Cat L. Designo
nscent publis hocastis, nondesulvil hiliusp errartius
cullarbi sessolum temo temove, inam probse no. Lis
cone notiurs siliciem orevivatatum ant.

Ectabus, mortum cae in dituis. Mulice ficiem ora vir-
temus coniu contifecto concus incles a noverte apere
firmis nihicam noncul ublicit.

Volicaelin Etra L. Tiu me aperudem, teat grae constan
traritatum tanterudem pro ex sed nox nos, de ad re
fatquo ad confir incultorum horem ductum rec rei
publibus bonsupi onterfiribus nos abit, quius, se, ela
mulegerum et, quit ditem Patid num telaribulti, Ti.
Scion delut L. Sus ne ori te ternius? Publis, es at.

HOJA PARROQUIAL

Domingo 31 de octubre

Tere, moventem, que abentes inc inatil halabus se
vendi clestan damplicavem silis moveri perum pri
sereore conum, quo eorum urips, Castis aus et inihi,
fatem super auterio cchus, que in hocchum, vividem
firis, utere prortum aperic omninum pati, unum nos
teretionu entelibunum terdintrae consupp licaeli,
nos ante qui pretore nontem dem ia is? Quit? Aliur
hocaperum tantrator actum omne intis cor quam auc
rena, fauc rem id iam teri publicit; no. Fuit.

Anu igitum fortier fenatus ulinam eto ta norum am
nerei prarbis hori, nondius hebusa mus elum rest
facte, sus An tri parions upicit L. Potissi mustanum
publisq uasdactam ingulis temolut is igilicae publi,
quon tabem tebefes faudam.

Git, nis, quemus pernitilica adducta, Cat L. Designo
nscent publis hocastis, nondesulvil hiliusp errartius
cullarbi sessolum temo temove, inam probse no. Lis
cone notiurs siliciem orevivatatum ant.

Ectabus, mortum cae in dituis. Mulice ficiem ora vir-
temus coniu contifecto concus incles a noverte apere
firmis nihicam noncul ublicit.

Volicaelin Etra L. Tiu me aperudem, teat grae constan
traritatum tanterudem pro ex sed nox nos, de ad re
fatquo ad confir incultorum horem ductum rec rei
publibus bonsupi onterfiribus nos abit, quius, se, ela
mulegerum et, quit ditem Patid num telaribulti, Ti.
Scion delut L. Sus ne ori te ternius? Publis, es at.

Schedule of Weekday Masses
6:00 a.m.; 7:00 a.m.; 12:15 p.m. (Tagalog) and 6:00 p.m.

Schedule of Sunday Masses
6:00 a.m. (Tagalog); 7:15 a.m.; 8:30 a.m.; 9:45 a.m; 11:00
a.m.; 1215 p.m.; 3:45 p.m. (Tagalog); 5:00 p.m.; 615 p.m.
and 7:30 p.m.

Confessions
Monday to Friday - 6:30 a.m. to 7:00 a.m. and 6:30 p.m.
to 7:00 p.m.

Saturday - 6:30 a.m. to 7:00 a.m. and 5:00 p.m. to 6:00
p.m.

Sunday - 2:00 p.m. to 4:00 p.m. at the Reconciliation
Room of the St. Joseph Building

aqustinos recoletos
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Pagina web y redes sociales

En paginas web y redes sociales, se debe respetar la marca corporativa, tanto
en colores como en tipografias.

HORARIOS SERVICIOS CONTACTO

aqustinos recoletos
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1e]>s educativos




11.1. Introduccion

La Orden de Agustinos Recoletos inicié su labor educativa a mediados del siglo XX. Los centros educativos trasla-
daron rapidamente la espiritualidad agustina recoleta -nacida en 1588- al apostolado educativo.

Durante décadas, los centros educativos agustinos recoletos han educado a miles de jovenes, construyendo cur-
SO a Curso su reputacion y escribiendo una historia reconocida en cada lugar.

Siendo conscientes de la trayectoria de cada colegio, de la identidad creada a lo largo de los afios y del recono-
cimiento que tienen con sus grupos de interés, la Comisién de Comunicacion y Publicaciones pretende con
este Manual ser sensible con cada centro, y respetar sus propias marcas corporativas como parte de su historia e
identidad.

Por todo ello, este Manual propone dos opciones que pueden seguir los centros educativos. Una de ellas, la adop-
cion total de la marca de los Agustinos Recoletos, siguiendo las directrices que se indican en este documento. La
otra, la continuidad de su propia marca, pero adaptando algunos aspectos y conviviendo en todo momento con
la marca de Agustinos Recoletos.

En un mundo globalizado y multinformado, la unidad de imagenes corporativas es fundamental para el recono-
cimiento de los publicos. Por ello, la Comision que realiza este documento entiende que todos los centros educa-
tivos forman parte de la Orden de Agustinos Recoletos.

Propuestal Propuesta 2

Colegio ) aqustinos Colegio
Santo Tomas de Villanueva recoletos Santo Tomas de Villanueva

aqustinos recoletos

kv,

aqustinos
recoletos
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11.2. Propuesta 1

Primer nivel

Montserrat Bold 12 ) aqustinos
En el primer nivel del desarrollo de la marca para la propuesta 1de centros Interlineado 14 recoletos
educativos se debe escribir el nombre del centro educativo. El texto debe

escribirse en dos lineas, en el estilo Montserrat Bold 12 pt, con interlineado T 7T T T T A _______________
de 14 pt.
El nombre debe ir a la izquierda; en la primera linea “colegio” o “centro”, y en LINEA DE SEPARACION
la segunda, el nombre del centro. Separado por una linea, la marca de los
Agustinos Recoletos a la derecha.
i ) Colegio ) ti
Colegio | aqustinos g | aqustinos
Fray Luis de Leén recoletos Romareda recoletos
Colégio | ) agostinianos San Sebastian College | %« augustinian
Santo Agostinho recoletos Recoletos recollects
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11.2. Propuesta 1
Montserrat Bold 12 | / aqustinos
Segundo nivel Interlineado 14 recoletos

En el segundo nivel del desarrollo de la marca para la propuestaldecen- === === = - - - - oo oo oo- A---------------
tros educativos se debe escribir la ciudad del centro educativo. El texto debe :
escribirse en una linea, en el estilo Montserrat Regular 10 pt, con interlineado y
de 12 pt.
LINEA DE SEPARACION

. ) _ Colegio ) '
__ Colegio | aqustinos Romaregda ’ arq;cséllr;cz[gs
Fray Luis de Ledén recoletos >
Querétaro aragoza

Colégio | ) agostinianos San Sebastian College | / auqustinian
Santo Agostinho recoletos Recoletos recollects

Novo Leblon - RJ Manila
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11.2. Propuesta 1

Montserrat Bold 12 / aqustinos
Tercer nivel Interlineado 14 recoletos
Montserrat Regular 10 pt
En el tercer nivel del desarrollo de la marca para la propuesta 1 de centros MONTSERRAT REGULAR10 PT
educativos se debe escribir el departamento, equipo o linea educativa. EIl ~ m e e e - - A mm e e e =

texto debe escribirse en una linea, en MAYUSCULA, en el estilo Montserrat
Regular 10 pt, con interlineado de 12 pt.

LiNEA DE SEPARACION

. ) )
Colegio | ) aqustinos Colegio | é aqustinos

Fray Luis de Leén recoletos Romareda recoletos
Querétaro Zaragoza
DEPARTAMENTO DE PASTORAL BACHILLERATO

Colégio | ) aqgostinianos San Sebastian College | ) auqustinian

Santo Agostinho recoletos Recoletos recollects
Direcao Manila
NOVO LEBLON - SJ ALUMNI
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11.2. Propuesta 1
Versiones secundarias

Cuando se cologue la marca sobre un color que dificulte la visibilidad, se per-
mite el uso en color blanco. Solo estd permitido este uso en otro color.

Como version abreviada para soportes en los que sea necesario o visual-
mente preferible, se permite el uso de la marca si la utilizacion del logotipo
AGUSTINOS RECOLETOS.

Fray Luis de Leén
Queréetaro

. ) Colegio | )
Colegio ’ @aqustinos Romareda

recoletos Zaragoza

Santo Agostinho Recor\l/leatntﬁsa‘o
Novo Leblon - R]

Colégio San Sebastian College | &
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11.2. Propuesta 1

Soportes

Para hojas de exdmenes, documentos oficiales o boletines, entre otras co-
sas, se colocard la marca completa con el segundo nivel. Debera guardar la
distancia de seguridad indicada en la pagina 20 cuando se coloque junto a

otros Iogos O marcas.

EXAMEN
DEPARTAMENTO DE HISTORIA

Tere, moventem, que abentes inc inatil halabus se vendi clestan dampli-
cavem silis moveri perum pri sereore conum, quo eorum urips, Castis aus
et inihi, fatem super auterio cchus, que in hocchum, vividem firis, utere
prortum aperic omninum pati, unum nos teretionu entelibunum terdin-
trae consupp licaeli, nos ante qui pretore nontem dem ia is? Quit? Aliur
hocaperum tantrator actum omne intis cor quam auc rena, fauc rem id
iam teri publicit; no. Fuit.

Anu igitum fortier fenatus ulinam eto ta norum am nerei prarbis hori,
nondius hebusa mus elum rest facte, sus An tri parions upicit L. Potissi
mustanum publisq uasdactam ingulis temolut is igilicae publi, quon
tabem tebefes faudam.

Git, nis, quemus pernitilica adducta, Cat L. Designo nscent publis hocas-
tis, nondesulvil hiliusp errartius cullarbi sessolum temo temove, inam
probse no. Lis cone notiurs siliciem orevivatatum ant.

Ectabus, mortum cae in dituis. Mulice ficiem ora virtemus coniu contifec-
to concus incles a noverte apere firmis nihicam noncul ublicit.

Tere, moventem, que abentes inc inatil halabus se vendi clestan dampli-
cavem silis moveri perum pri sereore conum, quo eorum urips, Castis aus
et inihi, fatem super auterio cchus, que in hocchum, vividem firis, utere
prortum aperic omninum pati, unum nos teretionu entelibunum terdin-
trae consupp licaeli, nos ante qui pretore nontem dem ia is? Quit? Aliur
hocaperum tantrator actum omne intis cor quam auc rena, fauc rem id
iam teri publicit; no. Fuit.

Anu igitum fortier fenatus ulinam eto ta norum am nerei prarbis hori,
nondius hebusa mus elum rest facte, sus An tri parions upicit L. Potissi
mustanum publisq uasdactam ingulis temolut is igilicae publi, quon
tabem tebefes faudam.

Git, nis, quemus pernitilica adducta, Cat L. Designo nscent publis hocas-
tis, nondesulvil hiliusp errartius cullarbi sessolum temo temove, inam
probse no. Lis cone notiurs siliciem orevivatatum ant.

Ectabus, mortum cae in dituis. Mulice ficiem ora virtemus coniu contifec-
to concus incles a noverte apere firmis nihicam noncul ublicit.

Nom )

Colégio Santo Agostinho Unidade NOVO LEBLON Tel.: (21) 2438-4900
Unidade INSTITUTO CULTURAL SANTO AGOSTINHO Tel.: (21) 2438-0020. Rio de Janeiro, RJ

aqustinos recoletos

MEMORIA
2021
2022
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11.2. Propuesta 1

Web y redes sociales
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11.3. Propuesta 2

Primer nivel Montserrat Bold 12 ) aqustinos
Interlineado 14 recoletos

En el primer nivel del desarrollo de la marca para la propuestalde centros = — - - e e e oo oo oo oo m— - A-----mmmmm -
educativos se debe escribir el nombre del centro educativo. El texto debe 5
escribirse en dos lineas, en el estilo Montserrat Bold 12 pt, con interlineado |

de 14 pt. S
LiNEA DE SEPARACION

El nombre debe ir a la izquierda; en la primera linea “colegio” o “centro”, y
en la segunda, el nombre del centro. Junto al nombre, la marca del centro
educativo. Separado por una linea, la marca de los Agustinos Recoletos a la
derecha.

S 11 s e
Colegio | ) aqustinos Colégio | ) agostinianos
Santo Tomas de Villanueva 37 recoletos Santo Agostinho recoletos

| ) aqustinos San Sebastian College
recoletos Recoletos
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11.3. Propuesta 2

Segundo nivel Montserrat Bold 12 | ) aqustinos
Interlineado 14 recoletos

. Montserrat Regular 10
En el segundo nivel del desarrollo de la marca para la propuestaldecen- oo e e e e T o oo R

tros educativos se debe escribir la ciudad del centro educativo. El texto debe \
escribirse en una linea, en el estilo Montserrat Regular 10 pt, con interlineado

de 12 pt. LINEA DE SEPARACION

. g L.
Colegio | ) aqustinos Colégio ‘ ) aqgostinianos
Santo Tomas de Villanueva (&7 recoletos Santo Agostinho recoletos

Granada Leblon - RJ

Colegio ) agustinos San Sebastian College

Fray Luis de Leén recoletos Recoletos
Caracas Manila
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11.3. Propuesta 2

Tercer nivel

En el tercer nivel del desarrollo de la marca para la propuesta 1 de centros
educativos se debe escribir el departamento, equipo o linea educativa. El
texto debe escribirse en una linea, en MAYUSCULA, en el estilo Montserrat
Regular 10 pt, con interlineado de 12 pt.

. AEUA s
) _ Colegio | ) aqustinos
Santo Tomas de Villanueva &7 recoletos

Cranada
BACHILLERATO

Colegio

Fray Luis de Leén
Caracas
MATEMATICAS

) aqustinos
recoletos

aqustinos recoletos

Montserrat Bold 12

Interlineado 14
Montserrat Regular
MONTSERRAT REGULAR

Colégio

Santo Agostinho
Leblon - RJ
DIRECAO

San Sebastian College

Recoletos
Manila
ALUMNI

aqustinos
recoletos

LINEA DE SEPARACION

) aqostinianos
recoletos

manual de identidad corporativa « 90



11.3. Propuesta 2

Versiones secundarias

Cuando se cologue la marca sobre un color que dificulte la visibilidad, se per-
mite el uso en color blanco. Solo estd permitido este uso en otro color.

Como version abreviada para soportes en los que sea necesario o visual-
mente preferible, se permite el uso de la marca si la utilizacion del logotipo
AGUSTINOS RECOLETOS.

. Coleg’io =N ) aqustinos
Fray Luis de Leén - 2>/) recoletos
Caracas

Colegio % aqustinos

Santo Tomas de Villanueva )7

GCranada

recoletos

aqustinos recoletos

Colégio

Santo Agostinho
Leblon - RJ
DIRECAO

San Sebastian College

Recoletos
Manila
ALUMNI

(v

HG"ETINH:; | )E
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11.3. Propuesta 2

Soportes

Para hojas de exdmenes, documentos oficiales o boletines, entre otras co-
sas, se colocara la marca completa con el segundo nivel. Debera guardar la
distancia de seguridad indicada en la pagina 20 cuando se coloque junto a
otros logos o marcas.

EXAMEN
DEPARTAMENTO DE HISTORIA

Tere, moventem, que abentes inc inatil halabus se vendi clestan dampli-
cavem silis moveri perum pri sereore conum, quo eorum urips, Castis aus
et inihi, fatem super auterio cchus, que in hocchum, vividem firis, utere
prortum aperic omninum pati, unum nos teretionu entelibunum terdin-
trae consupp licaeli, nos ante qui pretore nontem dem ia is? Quit? Aliur
hocaperum tantrator actum omne intis cor quam auc rena, fauc rem id
iam teri publicit; no. Fuit.

Anu igitum fortier fenatus ulinam eto ta norum am nerei prarbis hori,
nondius hebusa mus elum rest facte, sus An tri parions upicit L. Potissi
mustanum publisg uasdactam ingulis temolut is igilicae publi, quon
tabem tebefes faudam.

Git, nis, quemus pernitilica adducta, Cat L. Designo nscent publis hocas-
tis, nondesulvil hiliusp errartius cullarbi sessolum temo temove, inam
probse no. Lis cone notiurs siliciem orevivatatum ant.

Ectabus, mortum cae in dituis. Mulice ficiem ora virtemus coniu contifec-
to concus incles a noverte apere firmis nihicam noncul ublicit.

Tere, moventem, que abentes inc inatil halabus se vendi clestan dampli-
cavem silis moveri perum pri sereore conum, quo eorum urips, Castis aus
et inihi, fatem super auterio cchus, que in hocchum, vividem firis, utere
prortum aperic omninum pati, unum nos teretionu entelibunum terdin-
trae consupp licaeli, nos ante qui pretore nontem dem ia is? Quit? Aliur
hocaperum tantrator actum omne intis cor quam auc rena, fauc rem id
iam teri publicit; no. Fuit.

Anu igitum fortier fenatus ulinam eto ta norum am nerei prarbis hori,
nondius hebusa mus elum rest facte, sus An tri parions upicit L. Potissi
mustanum publisg uasdactam ingulis temolut is igilicae publi, quon
tabem tebefes faudam.

Git, nis, quemus pernitilica adducta, Cat L. Designo nscent publis hocas-
tis, nondesulvil hiliusp errartius cullarbi sessolum temo temove, inam
probse no. Lis cone notiurs siliciem orevivatatum ant.

Ectabus, mortum cae in dituis. Mulice ficiem ora virtemus coniu contifec-
to concus incles a noverte apere firmis nihicam noncul ublicit.

Nom )

Colégio Santo Agostinho Unidade
Unidade INSTITUTO CULTURAL SANTO AGC

aqustinos recoletos

manua
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11.3. Propuesta 2

Web y redes sociales
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11.4. Senalética

La sefalética usa la tipografia corporativa Montserrat.

Para que la visualizacion de los letreros sea correcta, la senalética no debe
exceder los 15 grados en su ubicacion. El tamano de la letra utilizada en
cada elemento tomard como referencia el tamafo de la letra E mayuscula.
A titulo orientativo se establecen los siguientes tamafos en funcién de la

distancia de lectura.

E E E

8§mm 13mm 25mm

32pt  53pt 100 pt

Linea de
vision
1,6m

Tm 2m 4m

aqustinos recoletos

E E
38mm 55mm
155 pt
6m Im 15m 25m
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Pictogramas

Los iconos de los pictogramas estan basados
en el estandar AIGA y en la fuente icofont

pueden ser utilizados de tres formas:

» Dentro de un recuadro gris corporativo.
» Dentro de un recuadro rojo corporativo.

» Silueteados sobre superficies lisas, sin
ningun tipo de envoltura. En este caso
se les asignara uno de los dos colores
corporativos

» O deloscomplementarios en funciéon
del color de la pared,

Para la construccion de otros simbolos no
contemplados en este manual es indispensa-
ble seguir los requisitos de la normativa AE-
NOR vigente.

Formas de utilizacion

Enlace fuente ICONFONT

Enlace SYMBOL AIGA

aqustinos recoletos

ARGEImO0
als [+ ]=]=
“Jefol+]i L+
JrleBIele
sclelc]ol:
EpoComn
EaDOooe
ARODDOR
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Criterios de emplazamiento

Se presentan en esta pagina las diferentes
posibilidades de emplazamiento de los so-
portes que se desarrollan con detalle en las
paginas siguientes

Las sefales utilizadas en un mismo entorno
se utilizaran de forma homogénea, propor-
cionando orden y uniformidad a todos los
elementos.

ADOSADO ADOSADO COLGANTE BANDEROLA
v
90 20 H
e L ;
: \ \] \
250
H SALON DE ACTOS
: AULAS
CAFETERIA
2 v Oy e
20 (RN S —— IR
2 SEGUNDA PLANTA i |

PRIMERA PLANTA
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Directorio

En esta pagina se pueden apreciar las dimensiones y
normas para la integracién de datos graficos y tipo-
graficos en la configuraciéon del directorio general.

Se estructuran con un sistema modular de lamas hori-
zontales que permita cambios futuros La altura de la
lama superior de cabecera serd de 220 mm. La altura
total del soporte variara segun el ndmero de indica-
dores.

El nUmero de la planta estara tintado en blanco sobre
el color complementario, el Ral 9018.

El tamano de la letra esta optimizado para una lectura
desde una distancia de 4 metros.

aqustinos recoletos

4: 1,5 35 77 4

aqustinos
. irecoletos

22

3 TERCERA PLANTA

Delegacion de Comunicacién Social

Equipo de Orientacién Pedagdgica

Secretariado General
de Espiritualidad y Formacién

Delegacion de Comunicacién Social

|
2 SEGUNDA PLANTA

Administracion y Tesoreria
Editorial AUGUSTINUS

Instituto de Espiritualidad
e Historia de la Orden

1T PRIMERA PLANTA

Delegacion de Comunicacioén Social
Equipo de Orientacién Pedagdgica

Secretariado General
de Espiritualidad y Formacion

Delegacion de Comunicacién Social
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Directorio de planta

Los directorios de planta se configuran con un sistema oo 100 (Ancho variable segin soporte) N
modular de lamas horizontales. Ademas de la informa- ' o
cién de texto es imprescindible la incorporacion de la 43166 » (48 4
flecha como soporte pictografico direccional. Su tama- 5 i
Ao estd optimizado para una lectura desde unos 4 me- : & Delegacion de Comunicacion Socia 9
tros.

El nUmero de_ la plan‘Fa y el simbolo estaran tintados en 4 é Comision General dé Comuniacio %

el los colores institucionales. j Ty Publicaciones

La altura de la lama superior de cabecera sera de 220

mm. La altura total del soporte variara segun el niUmero

de indicadores.

La ultima lama tendra una altura de 40 mm. y estara 6
lacada en rojo con la trama de la banda ornamental.

. TERCERA PLANTA

Comisiéon General de Comunicacion
y Publicaciones

Secretariado General de Vocaciones
y Juventud

Delegacién de Comunicacién Social

Secretariado General de Apostolado

Delegacion de Comunicacién Social

Equipo de Acompafiamiento
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Senales direccionales

Las sefales direccionales se configurardn con un sis-
tema modular de lamas horizontales. Se pueden uti-
lizar dos opciones con el grosor de la franja superior
segun se quiera identificar o no la planta donde estén
situadas las sefales.

Dichas franjas seran de color gris corporativo, y su altu-
ra sera de 20 mm. o de 80 mm. en funcion de si tiene
tipografia o no.

La altura total del soporte es variable segun el ndmero
de indicaciones.

Los pictogramas tendran la misma altura que la que
poseen las indicaciones de texto de dos lineas de al-
tura. Siempre se situaran en la lama inferior y en el caso
de reunir varios en una misma direccion se situaran en
una misma lama separados entre si por una distancia
de 40 mm., alineados en el Iimite derecho indicado en
la ilustracién y sin texto de soporte. En el caso de ser un
sélo pictograma si aparecera el texto.

Su tamafo esta optimizado para una lectura desde una
distancia de 4 metros.

aqustinos recoletos

10

Delegacion de Comunicacioén Social

Delegacion de Pastoral Juvenil

Comisiéon General de Comuniacion z

y Publicaciones

= 4f >

3 TERCERA PLANTA

Comisién General de Comunicacion z

y Publicaciones

Delegacion de Pastoral Juvenil N

Delegacién de Comunicacién Social 9
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Fachadas
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